Artykuty ogdine nr

Aniszewska Grazyna

CSR a kultura organizacyjna

Baruk Jerzy

Wiedza w procesie rozwoju nowego pro-
duktu

Biesaga-Stomczewska Jadwiga E.
Negocjacje w procesie uczenia si¢ organi-
zacji

Boguszewicz-Kreft Monika

Pomiar emocji w badaniach konsumenckich
Brzezinski Stanistaw

Kryzys a zachowania marketingowe pod-
miotéw rynku

Dabrowski Tomasz J.

Komunikacja kryzysowa jako narzedzie
ksztaltowania reputacji

Doligalski Tymoteusz

Efekty sieciowe a strategie produktowe
Dyrda Monika
Etnocentryzm  konsumencki
— aspekty marketingowe
Escher Iwona

Mozliwe sposoby ksztattowania oraz utrwa-
lania pozytywnego kierunku marketingowe;j
postawy pracownikéw

Fonfara Krzysztof, Szczepanski Robert
Réznorodnoéé relacji w procesie interna-
cjonalizacji firmy

Glowik Mario, Smyczek Stawomir
Wptyw kryzysu gospodarczego na zachowa-
nia konsumentéw — polsko-niemieckie stu-
dia poréwnawcze

Golo§ Andrzej, Lutek Piotr

Model przygotowania strategii marki miej-
sca

Gorbaniuk Oleg, Wolska Joanna
Osobowo$¢ marki a jej kapitat z perspek-
tywy konsumenta

Grebosz Magdalena

Co-branding jako przyktad aliansu strategi-
cznego w marketingu

Kaminski Jacek

Dlaczego marketingowi potrzebne sa bada-
nia historyczne

Kaminski Jacek

Historyczna samo$§wiadomos$¢ marketingu
Klosiewicz-Gorecka Urszula, Stominska
Bozena

Kluczowe problemy rozwoju handlu we-
wnetrznego w Polsce
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Roczny spis tresci
Rocznik XVII (nr 1-12)

Lutek Piotr, Golo$ Andrzej

Model przygotowania strategii marki miej-
sca

Marszatek Anna

Rola przedsigbiorstw odpryskowych two-
rzonych przy uniwersytetach w transferze
wiedzy i technologii

Olczak Artur, Sobczyk Rita

Marka w sieci. Jak Internet moze zniszczy¢
reputacje marki

Opiola Wojciech

Strategie wyborcze w marketingu politycz-
nym

Pelka Wanda

Zastosowanie popytowego podejScia w roz-
woju innowacji

Piatkowska Monika

Marka i wizerunek jednostki terytorialnej
— koncepcja i uwarunkowania
Ratajczak-Mrozek Milena

Podejscie sieciowe do wspodtpracy przedsig-
biorstw

Razmus Wiktor

Metody pomiaru wizerunku marki
Razmus Wiktor

Struktura wiedzy o marce

Rudawska Iga

E-pacjent na rynku ustug medycznych
Rupik Katarzyna

Marketing zintegrowany w ujeciu proceso-
wym — przeglad najnowszych koncepcji
Rutkowski Ireneusz P.

Proces formulowania i wdrazania strategii
produktu

Sagan Mariusz

Koncepcje globalnych strategii marketingo-
wych

Sagan Mariusz

Wplyw globalnych strategii marketingo-
wych na efektywno$§¢ i wyniki rynkowe
przedsigbiorstw migdzynarodowych
Siemieniako Dariusz

Lojalno$¢ klientéw — historia czy wspot-
czesno$¢ marketingu?

Sikora Tomasz

Postawy i zachowania wobec luksusu w Pol-
sce

Sikora Tomasz

Postgpowanie konsumentéw dobr luksu-
sowych w Polsce — analiza eksplora-
cyjna

Sikora Tomasz

Rynek doébr luksusowych na $wiecie
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Stominska Bozena, Klosiewicz-Gorecka
Urszula

Kluczowe problemy rozwoju handlu we-
wnetrznego w Polsce

Smyczek Stawomir, Glowik Mario
Wptyw kryzysu gospodarczego na zachowa-
nia konsumentéw — polsko-niemieckie stu-
dia poréwnawcze

Sobczyk Rita, Olczak Artur

Marka w sieci. Jak Internet moze zniszczy¢
reputacje marki

Szczepanski Robert, Fonfara Krzysztof
Réznorodnoé¢ relacji w procesie interna-
cjonalizacji firmy

Szreder Mirostaw

O potrzebie okreslenia standardu w prezen-
tacji badan sondazowych

Smigielska Grazyna

Koncepcja odpowiedzialnos$ci spotecznej
przedsigbiorstw detalicznych w teorii i prak-
tyce

Wolska Joanna, Gorbaniuk Oleg
Osobowo$¢ marki a jej kapitat z perspek-
tywy konsumenta

Marketing w praktyce

Adamczyk Grazyna

Wybrane aspekty psychograficznego profilu
mtodych konsumentéw — implikacje mar-
ketingowe

Dziadkiewicz-Ilkowska Anna

Targi w strategiach rozwoju matych i $red-
nich przedsigbiorstw

Jefmanski Bartlomiej, Rybicka Aneta
Zastosowanie metody conjoint analysis
w badaniach satysfakcji klientéw na przy-
ktadzie ustug dydaktycznych szkolty wyzszej
Kaczmar Ireneusz

Pozycjonowanie informacji w Internecie
z wykorzystaniem analitycznego procesu
hierarchicznego AHP

Kowalik Izabela

Koncepcja orientacji rynkowej w admini-
stracji samorzadowej

Lesniak Agnieszka

Analiza zmiennoS$ci poziomu stresu podczas
oczekiwania w kolejce

Michalczyk Leszek

Wykorzystanie metod punktowych modeli
oceny i AHP przy wprowadzaniu nowego
produktu na rynek

Mrozik Jacek

Zastosowanie metod ustrukturyzowanych
rozwoju nowych produktéw przy wdrazaniu
ustug telekomunikacyjnych

Niesiobedzka Malgorzata
OsobowoSciowe podtoze sktonnosci do za-
kupéw kompulsywnych
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Rybicka Aneta, Jefmanski Bartlomiej
Zastosowanie metody conjoint analysis
w badaniach satysfakcji klientéw na przy-
ktadzie ustug dydaktycznych szkoty wyzszej
Sempruch Katarzyna

Segmentacja rynku markowej odziezy
Waskowski Zygmunt

Zachowania kibicéw jako nabywcéw oferty
ustugowej klubu sportowego

Weichbroth Pawel

Zastosowanie regul asocjacyjnych w anali-
zie koszyka zakupoéw

Realia rynku

Ankiel-Homa Magdalena, Tyrakowska
Bozena

Suplementy diety w opiniach mtodych kon-
sumentow

Baruk Agnieszka Izabela

Etyka producentéw zywnosci a ich postrze-
ganie przez nabywcdéw finalnych

Baruk Agnieszka Izabela

Postrzeganie polskich i zagranicznych pro-
duktéw spozywczych przez konsumentéw
Bromirska Dagmara, Migdal-Najman
Kamila

Ocena atrakcyjnoSci nieruchomos$ci miesz-
kaniowych na rynku pierwotnym w Gdyni
Gorak-Sosnowska Katarzyna
Muzutmanska Barbie — migdzy religia a ko-
mercja

Grys-Mokrzynska Ewelina

Sktonnos$¢ do nabywania produktéw typu
light

Grzegorczyk Wojciech, Sibiniska Anna,
Krawiec Wioletta

Analiza oczekiwaf klientow w zakresie
funkcjonalno$ci stron internetowych ban-
kow

Grzybowska-Brzeziiiska Mariola
Determinanty wyboru produktéw zywnos-
ciowych

Jasielska Aleksandra, Kaczmarek Lech
Decyzje konsumenckie rodzicéw na rynku
wplywowym na przykladzie zabawek
Kaczmarek Lech, Jasielska Aleksandra
Decyzje konsumenckie rodzicéw na rynku
wplywowym na przyktadzie zabawek

Kall Jacek, Sempruch Katarzyna
Znaczenie marki na rynku odziezowym
Krawiec Wioletta, Grzegorczyk
Wojciech, Sibinnska Anna

Analiza oczekiwan klientow w zakresie
funkcjonalno$ci stron internetowych ban-
kow

Kwiatkowska Edyta

Udziat ustug gastronomicznych w realizacji
potrzeb zywieniowych konsumentéw
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Migdal-Najman Kamila, Bromirska
Dagmara

Ocena atrakcyjnosci nieruchomos$ci miesz-
kaniowych na rynku pierwotnym w Gdyni
Mieczko Tadeusz, Stach Przemyslaw
MozliwoSci 1 zalozenia zarzadzania rela-
cjami z honorowymi dawcami krwi
Rybarczyk Justyna

Wptyw sponsoringu sportowego na zacho-
wania nabywcze kibicow

Sempruch Katarzyna, Kall Jacek
Znaczenie marki na rynku odziezowym
Sibiiska Anna, Grzegorczyk Wojciech,
Krawiec Wioletta

Analiza oczekiwan klientow w zakresie
funkcjonalno$ci stron internetowych ban-
kow

Skotnicka-Zasadzienn Bozena, Wolniak
Radostaw

Ocena czynnikéw jakosci ustug w admini-
stracji samorzadowej

Stach Przemystaw, Mleczko Tadeusz
MozliwoSci 1 zalozenia zarzadzania rela-
cjami z honorowymi dawcami krwi
Stanowicka-Traczyk Agnieszka

Ocena strategii ksztalttowania wizerunku
miast wojewddztwa warminsko-mazurskie-
g0

Trapczynski Piotr

Strategie wejscia koncernéw farmaceutycz-
nych na rynki krajéw transformacyjnych
Tyrakowska Bozena, Ankiel-Homa
Magdalena

Suplementy diety w opiniach mtodych kon-
sumentow

Urbanek Grzegorz

Wykorzystanie marki w sektorze dostawcow
energii

Wolniak Radostaw, Skotnicka-Zasadzien
Bozena

cena czynnikéw jakoSci ustug w admini-
stracji samorzadowej

Zasuwa Grzegorz

Elementy strukturalne inicjatywy spotecznej
przedsigbiorstwa a postrzegane motywy jej
podejmowania

Zasuwa Grzegorz

Wptyw inicjatyw spolecznych przedsie-
biorstw na postawy konsumentéw
Zabinski Ryszard

Fragmentacja na rynku prasowym

Falkowski Andrzej, Grochowska Alicja
Reklama i promocja w znieksztatcaniu wize-
runku i pamigci marki

Figiel Szczepan, Kozltowski Wojciech
Forma konkurencji a rynkowa efektywnos¢
reklamy
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Grochowska Alicja, Falkowski Andrzej
Reklama i promocja w znieksztatcaniu wize-
runku i pamigci marki

Grochowska Alicja, Wiechecka Aneta
Emocjonalno-poznawcze wyznaczniki sku-
teczno$ci reklamy kontrowersyjnej
Kozlowski Wojciech, Figiel Szczepan
Forma konkurencji a rynkowa efektywnos$¢
reklamy

Wiechecka Aneta, Grochowska Alicja
Emocjonalno-poznawcze wyznaczniki sku-
tecznoS$ci reklamy kontrowersyjnej

Konferencje

Badzinska Ewa, Gajowiak Malgorzata
Ekonomisci o wspéiczesnych problemach
gospodarczych

Gajowiak Malgorzata, Badzinska Ewa
Ekonomiéci o wspoéiczesnych problemach
gospodarczych

Jaciow Magdalena

Konsument. Gospodarstwo domowe. Rynek
Mazurek-f.opacinska Krystyna,
Sobociniska Magdalena

Badania marketingowe — nowe wyzwania
oraz skuteczno$§¢ w zarzadzaniu przedsie-
biorstwem

Sobocinska Magdalena, Mazurek-
-Lopaciniska Krystyna

Badania marketingowe — nowe wyzwania
oraz skuteczno$¢ w zarzadzaniu przedsig-
biorstwem

Omowienia i recenzje

Mré6z Bogdan

Wspétpraca i rywalizacja przedsigbiorstw
Pindakiewicz Jan

Zarzadzanie wartoScia klienta

Wisniewski Zenon

Metody i techniki sondazowych badan opinii

Z czasopism zagranicznych

Sawicki Jarostaw

Jak zmierzy¢ sile¢ marki kraju?

Sawicki Jarostaw

Marketing korporacyjny: apokalipsa, ad-
went i epifania

Sawicki Jaroslaw

Marketing migdzynarodowy — standaryza-
cja czy adaptacja?

Sawicki Jarostaw

O skuteczno$ci programéw zarzadzania
klientami globalnymi
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Sawicki Jarostaw

Pozycjonowanie wyjsciowej oferty rynko-
wej

Sawicki Jarostaw

Proéba scalenia koncepcji zarzadzania marka
Sawicki Jarostaw

Rozdzwigk migdzy teoretykami a praktyka-
mi marketingu

Sawicki Jarostaw

Wykorzystanie Internetu w badaniach an-
kietowych

Strategie i instrumenty

kurowania

Badziniska Ewa

Rola tworzenia wigzi z mtodymi konsumen-
tami w ksztattowaniu pozycji konkurencyj-
nej przedsigbiorstwa

Brzeczek Tomasz, Kowalewski Michat
Ocena efektywnosci funduszy polskich akcji
i jej metody

Kowalewski Michal, Brzeczek Tomasz
Ocena efektywnosci funduszy polskich akcji
i jej metody

Kozlowska Barbara

Rozszerzona odpowiedzialno$¢ producenta
jako wyzwanie dla przedsigbiorstw w XXI
wieku

Mika Tomasz

Strategia wejScia przedsigbiorstw na rynki
zagraniczne — przejecia

Ophir Dan

Jak konkurowaé w marketingu i na rynku
zbytu?

Skapska Elzbieta

Prokonsumencka orientacja polskich prze-
dsigbiorstw ustugowych

Zysnarska Ewa

Spotecznie odpowiedzialny biznes wyzwa-
niem dla negocjacji

Globalizacja, wzrost
i rozwoj gospodarczy

Bojar Ewa, Kwietniewska-Sobstyl
Malgorzata

Wsparcie rozwoju klastrow na Swiecie
Kwietniewska-Sobstyl Malgorzata, Bojar
Ewa

Wsparcie rozwoju klastréw na Swiecie
Lechman Ewa, Olczyk Magdalena
Wzrost gospodarczy a rola przemystéw nis-
kiej, §redniej i wysokiej technologii
Olczyk Magdalena, Lechman Ewa
Wzrost gospodarczy a rola przemystéw nis-
kiej, §redniej i wysokiej technologii
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Polak Ewa

Tendencje w zakresie zmian struktury do-
chodéw w warunkach wspotczesnej gospo-
darki globalnej

Pradela Agata

Koncepcja badan dla opracowania zatozen
tworzenia inicjatyw klastrowych w systemie
oSwiaty

Shevchuk Victor

Oddziatywanie sktadnikéw bilansu budzeto-
wego na rozwdj gospodarek krajow Europy
Centralnej 1 Wschodniej

Skawiniska Eulalia

Instytucjonalne warunki wspétpracy migdzy
nauka i przemystem dla wzrostu innowacyj-
noSci w Polsce

Soniewicki Marcin

Wplyw miedzynarodowych kontaktéw Po-
lakéw na gospodarke kraju

Zalewski Romuald I.

Czy nowe metody generowania innowacji
ozywia wspotprace nauka—przemyst?

Kapitat ludzki
i rynek pracy

Ambukita Eric

Naptyw BIZ do Polski i jego oddzialywanie
na rynek pracy

Andrzejczak Aldona

Praktyka pomiaru efektéw zarzadzania zaso-
bami ludzkimi

Jarmolowicz Waclaw, Knapinska
Magdalena

Popyt na prace w Polsce i w Unii Europejs-
kiej

Knapinnska Magdalena, Jarmolowicz
Waclaw

Popyt na prace w Polsce i w Unii Europejs-
kiej

Rollnik-Sadowska Ewa

Przedsigbiorczo$¢ kobiet w wojewddztwie
podlaskim

Kryzys gospodarczy
i jego konsekwencje

Frejtajg-Mika Eliza

Fundamentalizm rynkowy a preferencje po-
budzania popytu w warunkach kryzysu
Piekutowska Agnieszka

Kryzys gospodarczy jako czynnik zréznico-
wania rozwojowego

Tomczonek Zofia

Kryzysy gospodarcze i ich przyczyny
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