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Pte¢ jako determinanta zachowan

na rynku kryptowalut

Gender as a determinant of behaviour at the cryptocurrency market

Streszczenie

Celem artykulu jest zidentyfikowanie wplywu plci na za-
chowania i sposob postrzegania pienigdza cyfrowego
(kryptowalut) na rynku tego pienigdza, a takze ocena po-
ziomu $wiadomosci finansowej w zakresie kryptowalut ze
wzgledu na pteé. W marcu 2023 r. zostalo przeprowadzone
badanie sondazowe za pomocg ankiety internetowej,
w ktérym wzielo udziat 233 respondentow. Wyniki bada-
nia pokazaly, iz w badanej grupie oséb w wieku produkeyj-
nym plec jest determinantg zachowan i percepcji pienigdza
cyfrowego (kryptowalut), jednak nie w kontekscie oceny
perspektyw jego rozwoju. Okazalo sie réwniez, iz wystepu-
je roznica w poziomie §wiadomoéci finansowej w zakresie
kryptowalut wérdd kobiet i mezczyzn — mezezyzni majg
nieco wyzszy poziom tej $wiadomosci niz kobiety. Uzasad-
nieniem dla podjetych badan jest luka badawcza w tym ob-
szarze tematycznym. Pienigdz cyfrowy postrzegany jest ja-
ko przyszlo§¢ rynku pienigdza, a waluty kryptograficzne
moga miec istotny wplyw na ksztalt calego systemu finan-
sowego. Z tego wzgledu spoleczenstwo powinno by¢ Swia-
dome, czym jest pienigdz cyfrowy oraz jakie szanse i zagro-
zenia moga sie z nim wigzac.

Stowa kluczowe
rynek pienigdza, ptec, pieniadz cyfrowy, kryptowaluty, Swiadomo$¢
finansowa

Abstract

The aim of the article is to identify the impact of gender
on the behaviour and perception of digital money
(cryptocurrencies) at the digital money market, as well as
to assess the level of financial awareness of crypto-
currencies by gender. In March 2023, a survey was
conducted using an online questionnaire with 233 res-
pondents. The results of the study showed that in the
surveyed group of people of working age, gender is
a determinant of behaviour and perception of digital
money (cryptocurrencies), but not in the context of
assessing the prospects for its development. It also turned
out that among the respondents, the level of financial
awareness of digital money in women is lower than that
of men. The rationale for the undertaken research is the
knowledge gap in this area. Digital money is perceived as
the future for the market for money, and crypto-
currencies can have a significant impact on the shape of
the entire financial system. Therefore, the public should
be aware of what digital money is and what opportunities
and risks it may present.

Keywords
market for money, gender, digital money, cryptocurrencies,
financial awareness
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Wprowadzenie

Jednym z wazniejszych wydarzen w finansach
miedzynarodowych bylo opublikowanie w 2008 r.
przez osobe lub grupe oséb ukrytych pod pseudo-
nimem Satoshi Nakamoto koncepcji systemu bit-
coin oraz wprowadzenie jej w zycie rok pozniej
(Michalczyk, 2018). Byl to dziewieciostronicowy
dokument pt. Bitcoin: A Peer-to-Peer Electronic
Cash System, zwany takze Manifestem Satoshi
Nakamoto, w ktorym zostaly doktadnie opisane
zasady funkcjonowania kryptowaluty (Raczkow-
ski, 2017). Mimo iz wcze$niej pojawialy sie projek-
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ty, ktére mozna by okre§li¢ mianem kryptowalut,
to jednak bitcoin jest uwazany za pierwsza i naj-
wazniejszg na $wiecie (Michalczyk, 2018) zdecen-
tralizowang walute cyfrowa — kryptowalute (Ma-
ciejasz & Poskart, 2023) ktora odegrala kluczowa
role w rozwoju tego sektora (Niznik, 2023) i dala
asumpt do powstania kolejnych kryptowalut.
Kryptowaluty, czyli pienigdze cyfrowe oparte
na technologii blockchain (NiZnik, 2023), w pierw-
szych latach od powstania byly znane glownie
w $rodowisku programistycznym, a transakcje,
ktére byly nimi dokonywane, ograniczaly sie do
szarej strefy (Raczkowski, 2017). Jednak ich popu-
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larno$é, zwlaszcza bitcoina, szybko rosta. Coraz
wiecej przedsiebiorstw zaczelo akceptowaé platno-
§ci w bitcoinie, co sprawilo, ze ta waluta cyfrowa
zaczela przenika¢ do gospodarki realnej (Raczkow-
ski, 2017). Mimo iz te prywatne i zdecentralizowa-
ne, niezalezne od bankéw centralnych waluty cy-
frowe (kryptowaluty) (Maciejasz & Poskart, 2022)
budza wiele kontrowersji, to ich obecno§é w gospo-
darce jest coraz wieksza (Raczkowski, 2017). Co
wiecej, kryptowaluty posiadajg cechy, ktore po-
zwalajg kompensowac utomnosci tradycyjnego sys-
temu finansowego, co moze mie¢ wplyw na jego
przyszlo§é (Maciejasz & Poskart, 2023). W zwigz-
ku z tym zjawisko kryptowalut wymaga poglebio-
nych badan naukowych (Maciejasz & Poskart,
2022).

Istnieja juz badania, w ktérych np. podejmowa-
na jest préba poznania zakresu wiedzy Polakéw na
temat kryptowalut, ich nastawienia, sposobu ko-
rzystania. Istnieja rowniez badania dotyczace roz-
nic i podobieAstw w postrzeganiu kryptowalut
przez osoby réznych narodowosci. Jednak dostrze-
ga sie w literaturze niedobér badan dotyczacych
wplywu plci na zachowania i sposéb postrzegania
kryptowalut, a takze §wiadomoéci finansowe;j
w zakresie kryptowalut ze wzgledu na pleé.
A przeciez, kobiety i mezczyzni roznig sie od siebie
pod wzgledem réznorodnych zachowan, co po-
twierdza wiele badah naukowych. Réznice pomie-
dzy nimi widoczne sg w opisie ich cech, np. kobie-
ty charakteryzuja sie wieksza emocjonalnoécia,
ostrozno§cig czy cierpliwo$cia, mezczyzni nato-
miast odwaga, racjonalnoscig oraz pewnoécia sie-
bie (Maciejasz-Swiatkiewicz i in., 2013). Réwniez
dostrzegalne sa pomiedzy nimi réznice w sktonnosci
do podejmowania ryzyka. Mezczyzni charaktery-
zujg sie wyzszym poziomem sklonnosci do ryzyka
oraz czeciej niz kobiety je podejmuja, np. mezczyz-
ni czeéciej uprawiaja ryzykowne sporty, podejmuja
ryzykowne prace, prowadza samochéd w ryzykow-
ny sposob oraz czeSciej decyduja sie siasé za kierow-
nice po spozyciu alkoholu. Kobiety natomiast cze-
§ciej stosuja konserwatywne oraz ostrozne strate-
gie, inwestujac swoje pienigdze (Studenski, 2014).

Wyzsza sktonnoéé mezczyzn do ryzyka, w tym
do podejmowania ryzyka inwestycyjnego, moze
sprawiad, iz to mezczyzni czeéciej niz kobiety beda
inwestowa¢ w kryptowaluty. Potwierdza to bada-
nie przeprowadzone w 2023 r. przez Polski Insty-
tut Ekonomiczny, wedlug ktérego mezczyzni po-
siadali kryptowaluty trzykrotnie czeSciej niz ko-
biety (Lukasik & Witczak, 2023).

Wystepowanie tak wielu réznic pomiedzy kobie-
tami a mezczyznami moze sugerowaé, ze beda
réwniez wystepowaé pomiedzy nimi réznice w po-
strzeganiu kryptowalut. Jednak w tym obszarze
tematycznym wystepuje luka badawcza, z tego tez
wzgledu gléwnym celem podjetych rozwazan byto
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zidentyfikowanie wplywu plci na zachowania
i sposéb postrzegania pienigdza cyfrowego (kryp-
towalut) na rynku tego pienigdza, a takze ocena
poziomu éwiadomosci finansowej w zakresie kryp-
towalut ze wzgledu na pleé. Realizacji postawione-
go celu badawczego stuzylo sformulowanie naste-
pujacych pytan badawczych:

P1: Czy poziom $wiadomosci finansowej w zakre-
sie kryptowalut u kobiet jest inny niz poziom
tej wiadomoéci u mezezyzn?

P2: Czy istnieje zwigzek miedzy sposobem po-
strzegania pieniadza cyfrowego (kryptowalut),
a plcig os6b badanych?

Jako odpowiedZ na te pytania zostaly sformuto-
wane nastepujace hipotezy badawcze:

H1: Wystepuje réznica w poziomie $wiadomoéci fi-
nansowej w zakresie kryptowalut wérdéd ko-
biet i mezczyzn — mezczyzni maja nieco wyz-
szy poziom tej §wiadomoéci niz kobiety.

H2: Istnieje zwigzek miedzy sposobem postrzega-
nia pieniadza cyfrowego (kryptowalut) a plcig
os6b badanych, ale nie w kontekécie oceny
perspektyw jego rozwoju.

Tekst niniejszego artykutu podzielono na kilka
czeSci. W pierwszej z nich przedstawiono znacze-
nie kryptowalut w obrocie gospodarczym. Nastep-
nie zaprezentowano metodyke przeprowadzonych
badan, scharakteryzowano badana grupe respon-
dentéw oraz przedstawiono wyniki badania wta-
snego z uwzglednieniem plci 0séb badanych. Arty-
kut zakonczono podsumowaniem, w ktérym za-
warto streszczenie wynikow badan oraz wnioski
koncowe.

Znaczenie kryptowalut
w obrocie gospodarczym

Kryptowaluty to forma ,waluty wirtualnej (cy-
frowej), ktora moze stanowié §rodek platniczy oraz
by¢ forma przechowywania kapitatu i inwestycji”
(Raczkowski, 2017). Kryptowaluty sa catkowicie pry-
watnymi walutami cyfrowymi (Maciejasz & Poskart,
2022), a ich istota jest system zdecentralizowany,
ktéry oznacza, ze nie sa emitowane przez organ
centralny, a ich przeplywy nie sg kontrolowane
(Lukasik & Witczak, 2023). Kryptowaluty sa za-
tem niezalezne od istniejgcych instytucji finanso-
wych, co sprawia, ze mogg zapewni¢ uzytkowni-
kom wiekszg anonimowo§¢ oraz prywatno§é¢ (Niz-
nik, 2023).

Kryptowaluty ewoluowaly od nowej technologii
zorientowanej na platnosci peer-to-peer do stania
sie aktywami finansowymi, ktérymi handluja mi-
liony uzytkownikéw na calym &wiecie (Nafnez,
Alonso 1 in., 2023). Rozw¢j rynku kryptowalut
przejawia sie m.in. rosngca liczbg kryptowalut,
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ktorych w marcu 2023 r. wedlug CoinMarketCap
byto okolo 23 tysiace (Forbes, 2023). Kazda z tych
walut ma swoje wlasne cechy i zastosowania (Niz-
nik, 2023) oraz moze by¢ programowana w roézny
sposob (Lukasik & Witczak, 2023). Istotna jest
réwniez stale zmieniajaca sie kapitalizacja rynku
kryptowalut, ktéra na dzien 16.12.2024 r. wynosi-
ta 3,68 bln dol. (CoinMarketCap, 2024). Ta rela-
tywnie duza kapitalizacja tego rynku §wiadczy
0 jego ogromnym potencjale oraz mozliwo$ciach
rozwoju (Maciejasz & Poskart, 2023). Jednak mi-
mo dynamicznego rozwoju rynku kryptowalut to
bitcoin ma nadal najwiekszy udzial w kapitalizacji
rynkowej wszystkich kryptowalut (56,3%) (Coin-
MarketCap, 2024). Rowniez rosngca liczba bito-
matéw na §wiecie (w tym w Polsce) do 2022 r. su-
geruje, ze przybywa osob, ktore sg zainteresowane
szybka wymiang kryptowalut, np. na gotowke
(GIIF, 2024). Wedlug Coin ATM Radar najwiecej
bitomatéw byto w grudniu 2022 r. (§wiat — 39 945,
Polska - 212). Obecnie na $§wiecie (16.12.2024 r.)
jest ich nieco mniej, bo 38 608, w tym w Polsce
209. Jednak w poréwnaniu np. ze styczniem 2018 r.
wida¢ znaczny wzrost liczby bitomatéw, ktorych
na $wiecie byto wtedy zaledwie 2080 (w Polsce - 7)
(Coin ATM Radar, 2024).

Wedlug czotowej firmy zajmujacej sie platno-
§ciami kryptowalutowymi — TripleA — w 2024 r. na
§wiecie bylo ponad 560 mln wlascicieli kryptowa-
lut (z czego 61% to mezczyzni, a 39% to kobiety)
(TripleA, 2024). Warto rowniez zwréci¢ uwage na
wyniki Ogoélnopolskiego Badania Inwestoréw wy-
konanego przez Stowarzyszenie Inwestoréw Indy-
widualnych. Z dwudziestej drugiej edycji tego ba-
dania, przeprowadzonej w dniach od 2 wrzeénia do
3 listopada 2024 r. wérod 4374 inwestujgcych Po-
lek i Polakéw, wynika, iz 22% z nich inwestowalo
w kryptowaluty w ciggu ostatnich 12 miesiecy. Dla
poréwnania w kruszce inwestowalo 20% polskich
inwestorow indywidualnych, a w Forex zaledwie
10,6% badanych. Poréwnujagc wyniki uzyskane
podczas dwudziestej drugiej edycji badania z wyni-
kami uzyskanymi we wcze$niejszych edycjach,
mozna zauwazy¢, iz liczba inwestoréw indywidual-
nych, ktorzy inwestowali w kryptowaluty, z maly-
mi wyjatkami ciagle sie zwiekszala. W badaniu
przeprowadzonym w 2018 r. tylko 6% objetych ba-
daniem inwestoréw indywidualnych w ciagu ostat-
nich 12 miesiecy deklarowalo, ze inwestowali
w kryptowaluty, natomiast w 2022 r. takg odpo-
wiedz zadeklarowalo az 22,4% badanych. W bada-
niu przeprowadzonym w 2023 r. nastapil spadek
liczby osdb, ktore deklarowaly inwestowanie
w kryptowaluty w ciggu ostatnich 12 miesiecy, do
19,4%, jednak w 2024 r. liczba inwestoréw indywi-
dualnych znéw sie zwiekszyla (Stowarzyszenie In-
westorow Indywidualnych, 2024).

Rozwdj kryptowalut zainspirowal wiele dyskusji
na temat ich wplywu na system finansowy czy ko-
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rzy$ci i zagrozen, jakie mogg przynies¢ (Niznik,
2023). Warto réwniez podkreslié, ze rosnaca popu-
larno$é kryptowalut zwrécila uwage nie tylko spo-
teczenstwa, ale rowniez instytucji rzadowych, kto-
re probuja wprowadzaé¢ odpowiednie regulacje
(Majewski, 2023). Mimo ze wladze zadnego pan-
stwa nie przyczynily sie w znacznym stopniu do
rozwoju technologii blockchain (Majewski, 2023),
to jednak warto zauwazy¢, iz politycy w kilku kra-
jach podejmujg wysitki, aby zacheci¢ do rozwoju
technologii blockchain i kryptowalut. Uwazaja, ze
maja one potencjal przyciagania inwestycji, gene-
rowania nowych miejsc pracy i zwiekszania efek-
tywnoSci ustug finansowych. Niektore rzady roz-
wazaja nawet opracowanie wlasnych panstwowych
kryptowalut, ktére mogtyby stuzyé réznym celom,
takim jak wyeliminowanie korupcji lub poprawa
§ledzenia przeptywu pieniedzy (NiZnik, 2023).

Kryptowaluty maja cechy, ktore pozwalaja kom-
pensowa¢ utomnogci tradycyjnego systemu finan-
sowego, co moze mie¢ wplyw na jego przyszlosé
i z tego wzgledu zjawisko kryptowalut wymaga po-
glebionych badan naukowych (Maciejasz & Po-
skart, 2023). W obszarze tematycznym dotycza-
cym wplywu plci na zachowania i sposéb postrze-
gania pienigdza cyfrowego (kryptowalut) na rynku
tego pienigdza, jak réwniez dotyczacym poziomu
§wiadomosci finansowej! w zakresie kryptowalut
istnieje luka badawcza. Zdarza sie, ze okreslany
jest stopien przyjecia kryptowalut (the degree of
adoption of cryptocurrencies). Jednak stosuje sie
przy tym rozne metody, takie jak wywiady, ankie-
ty, liczba pobran aplikacji itp., co powoduje, iz da-
ne te nie sa poréwnywalne w skali krajowej czy
globalnej (Nafiez Alonso i in., 2023).

Jednym z czynnikéw branych pod uwage w nie-
ktorych badaniach dotyczacych stopnia przyjecia
kryptowalut moze by¢ poziom wiedzy na ich te-
mat. Badania przeprowadzone przez Krél i Zdonka
pokazaly, ze w przypadku Polski to brak wiedzy
jest najwieksza barierg w korzystaniu z kryptowa-
lut (Krél & Zdonek, 2023). Wiele badan wskazuje
réwniez na to, iz mezczyzni posiadaja wiekszy po-
ziom tej wiedzy niz kobiety i czeéciej decyduja sie
na inwestycje w kryptowaluty. Jednym z takich
badan jest badanie przeprowadzone w 2018 r. przez
Bank ING. Jego wyniki pokazaly, ze o kryptowalu-
tach styszal co trzeci Europejezyk — 77% mezczyzn
oraz 55% kobiet (ING, 2018). Réwniez Polski Insty-
tut Ekonomiczny w 2023 r. opublikowal raport,
w ktorym zawarl m.in. wyniki badania ankietowego
wskazujace na to, ze mezczyzni posiadali kryptowa-
luty trzykrotnie czeSciej (77%) niz kobiety (23%)
(Liukasik & Witczak, 2023). Raport ten pokazat
réwniez, ze (Lukasik & Witczak, 2023):
® 94,2% badanych styszalo o istnieniu kryptowa-

lut, wérdd ktérych najbardziej znanymi krypto-

walutami okazaly sie bitcoin (88%) oraz ethe-

reum (27%).
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e Zaledwie 6,2% badanych ocenilo swoja wiedze
na temat kryptowalut jako raczej duza lub
duza.

e W odpowiedzi na pytania dotyczace stosunku
badanych do postawionych twierdzen dotycza-
cych kryptowalut Srednio 21% respondentéw
wybralo opcje ,trudno powiedziec”.

® 23% badanych osob wskazalo, ze kiedykolwiek
posiadalo jakie$ kryptowaluty (11% responden-
tow w dniu badania nadal je posiadato).
Kolejne interesujace badanie zostalo przepro-

wadzone w okresie od lipca 2022 r. do stycznia

2023 r. w Hiszpanii. Badanie to pokazalo, iz istnie-

je wiele réznic pomiedzy plciami, a takze pozwoli-

to na dostrzezenie pewnych barier, ktére stoja
przed kobietami w kwestii akceptacji oraz uzywa-
nia kryptowalut. Do wnioskow, jakie to badanie
przyniosto, mozna zaliczyé (Nafiez Alonso i in.,

2023):

e Brak do§wiadczenia kobiet w inwestowaniu
w tradycyjne aktywa.

e Ogélny brak wiedzy kobiet na temat kryptowa-
lut, pojecia blockchain, a takze brak wiedzy
zwigzanej z gielda (jak dziala i czym jest) oraz
brak wiedzy na temat tego, jak przeprowadzaé
transakcje.

e Brak poczucia bezpieczenstwa wsrdod kobiet od-
no$nie do inwestowania w kryptowaluty.

e Kobiety charakteryzujg sie wyzsza awersja do
ryzyka niz mezczyzni.

e Kobiety w odréznieniu od mezczyzn nie sg zmo-
tywowane do korzystania oraz inwestowania
w kryptowaluty z powodu braku zaufania do
tradycyjnych pieniedzy.

e W przypadku inwestowania mniejszy wplyw na
kobiety niz na mezczyzn ma presja wywierana
przez sieci spoleczno§ciowe oraz influenceréw.
Trzeba jednak pamieta¢, iz wyniki tych badan

zostaly przeprowadzone wéréd mieszkancéow Hisz-

panii, co moze ogranicza¢ mozliwo$¢ uogélniania
ich na szersza populacje.

Percepcja pienigdza cyfrowego
(kryptowalut) i perspektywy
jego rozwoju — wyniki badania wtasnego

Metodologia badania
i charakterystyka proby badawczej

Na potrzeby niniejszego opracowania autorka
przeprowadzila wlasne badanie sondazowe. Wyb6r
tej metody badawczej podyktowany byt mozliwo-
§cig badania za jej pomoca duzych populacji, kto-
rych nie da sie bezpoérednio obserwowaé. Techni-
kg badawczg wykorzystang w pracy byla technika
sondazu ankietowego, ktora pozwala na gromadze-
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nie informacji dotyczacych probleméw badaw-
czych za pomoca zestawu pytan. W konteksécie te-
go badania za najbardziej odpowiednig forme
uznano dobrze skonstruowang ankiete interneto-
wa. Doboér préby byt przypadkowy - jednostki sta-
tystyczne zostaly wlaczone do badania na zasadzie
dobrowolnego uczestnictwa. Kwestionariusz an-
kiety zostal udostepniony w mediach spoleczno-
§ciowych (takich jak Facebook, Instagram itp.), co
umozliwito kazdemu zainteresowanemu wypel-
nienie ankiety. Niestety taki dobér proby skutko-
wal jej niereprezentatywnoScia, co oznacza, ze
uzyskanych wynik6w nie mozna uogélnia¢ na cala
populacje.

Kwestionariusz ankiety skladat sie z 21 pytan.
Pytania te zostaly podzielone na trzy czeéci.
Pierwsza czes$¢ obejmowala pytania o charakterze
demograficznym. Pozostale dwie odnosily sie do
tematyki pieniadza cyfrowego (kryptowalut).
Pierwsza z nich zawierala pytania zwigzane m.in.
ze znajomo$cig podstawowych poje¢, postrzega-
niem kryptowalut czy z kwestiami zwigzanymi
z inwestowaniem w nie. Druga natomiast dotyczy-
ta opinii respondentéw na temat przyszloéci tego
pienigdza cyfrowego. W niniejszym artykule zosta-
ng przedstawione wybrane zagadnienia poruszane
w ankiecie, a nastepnie uzyskane odpowiedzi zo-
stang przeanalizowane z uwzglednieniem plci ba-
danych.

Ankieta zostala przeprowadzona w marcu 2023 r.
Wzieto w niej udzial 233 respondentéw bedacych
w wieku produkcyjnym. Kobiety stanowily 61,8%
ankietowanych, natomiast mezczyzni 38,2%. Z te-
go wynika, ze grupa byla bardziej sfeminizowana.
Wéréd uczestnikéw ankiety przewazali responden-
ci narodowosci polskiej: 97,92% kobiet i 94,38%
mezczyzn. Dominujaca grupa wiekowa byly osoby
w wieku od 18 do 35 lat, stanowily one 88,19% ko-
biet oraz 89,89% mezczyzn. Analizujac strukture
respondentéw pod wzgledem miejsca zamieszka-
nia, mozna zauwazy¢, ze wiekszo$¢ kobiet miesz-
kata na wsi (53,47%) oraz w miastach o populacji
od 20 do 100 tysiecy mieszkancow (17,36%). Mez-
czyzni natomiast byli glownie mieszkancami wsi
(561,69%) oraz miast powyzej 200 tysiecy miesz-
kancow (21,53%). Ankietowane kobiety najczesciej
posiadaty wyksztalcenie wyzsze (47,92%) lub §red-
nie i $rednie branzowe (45,14%), natomiast wsréd
ankietowanych mezczyzn dominowalo wyksztatce-
nie $rednie i §rednie branzowe (64,04%) oraz wyz-
sze (23,6%). Jesli chodzi o status zawodowy re-
spondentéw, w obu grupach przewazali studenci
(56,25% kobiet i 41,57% mezczyzn), pracownicy
umystowi (19,44% kobiet i 24,72% mezczyzn),
a takze pracownicy fizyczni (11,11% kobiet
i 16,85% mezczyzn). Pozostali respondenci to
m.in. uczniowie, osoby bezrobotne, emeryci/renci-
§ci oraz osoby prowadzace wlasng dziatalno§é go-
spodarcza.
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Wyniki badania

Ankieta rozpoczela sie od trzech pytan spraw-
dzajacych, ktore mialy na celu ustalenie, czy re-
spondenci zetkneli sie wezeéniej z takimi pojecia-
mi jak: kryptowaluty, bitcoin oraz blockchain (ry-
sunek 1).

Pierwsze pytanie dotyczylo znajomoéci terminu
Lkryptowaluty”. Wyniki pokazaly, ze pojecie to
jest dobrze znane respondentom, az 95,71% ankie-
towanych potwierdzilo, ze spotkalo sie z nim wcze-
§niej, w tym 94,44% kobiet 1 97,75% mezczyzn. Po-
dobne wyniki uzyskano przy drugim pytaniu doty-
czacym znajomoSci pojecia ,bitcoin”. Az 94,42%
respondentow zadeklarowalo, ze zetknelo sie
z tym terminem, w tym 93,06% kobiet i 96,63%
mezczyzn. Zdecydowanie inaczej wygladata sytu-
acja przy trzecim pytaniu dotyczacym znajomo§ci
pojecia ,blockchain”. Przy tym pytaniu mozna za-
uwazy¢ znaczacg roznice w odpowiedziach udziela-
nych przez ankietowane kobiety oraz ankietowa-
nych mezczyzn. Mezczyzni znacznie czeSciej
deklarowali, ze styszeli o blockchainie (58,43%).
Natomiast wérdd ankietowanych kobiet ponad po-
towa (56,25%) wskazala odpowiedz przeciwna,
stwierdzajac, ze nigdy nie zetknely sie z tym ter-
minem.

Wyniki te nie zaskakujg. Pojecia takie jak kryp-
towaluty czy bitcoin sg powszechnie obecne w ar-
tykutach, mediach spoteczno§ciowych, w telewizji,
a nawet w utworach muzycznych, co sprawia, ze sa
szeroko rozpoznawane. Z kolei blockchain to tech-
nologia, ktéra stanowi fundament kryptowalut
(Rot, 2018). Przyczyna takiej struktury odpowie-
dzi moze by¢ fakt, iz dyskusja na temat technolo-
gii blockchain nie jest w Polsce spopularyzowana.
Ogoélnie rzecz biorac, wyniki ankiety pozwalaja
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przypuszczaé, ze objete badaniem kobiety w wiek-
szym stopniu niz objeci badaniem mezczyZni cha-
rakteryzuja sie nieznajomo§cig technologii, na kté-
rej opieraja sie kryptowaluty.

Kolejne pytanie skierowane bylo wylgcznie do
osob, ktore spotkaly sie z pojeciem kryptowalut,
i dotyczylo miejsca, w ktorym po raz pierwszy na-
tknely sie na ten termin (rysunek 2). Najwiecej re-
spondentéw, bo az 71,88%, wskazalo odpowiedz
,Internet” (66,42% kobiet, 80,46% mezczyzn).
Jest to naturalne zjawisko, gdyz w obecnych cza-
sach Internet jest waznym elementem zycia czlo-
wieka, ktory umozliwia tatwy dostep do réznorod-
nych informacji. Respondentami byly osoby w wie-
ku produkcyjnym, czyli osoby relatywnie mtode,
dla ktorych przyjeto zalozenie, ze wiekszo§¢ z nich
potrafi korzystac z Internetu i pozyskiwac z niego
informacje. Na drugim miejscu znalazly sie prze-
kazy ustne (21,43%). Gléwnie to kobiety (24,82%)
wskazywaly, ze o kryptowalutach dowiedzialy sie
Z r0zmoOw z innymi.

Piate pytanie bylo pytaniem wielokrotnego wy-
boru, majgcym na celu okreslenie, ktore kryptowa-
luty sa najczeéciej rozpoznawane przez responden-
tow (tabela 1). Zgodnie z odpowiedziami udziela-
nymi przez respondentéw za najbardziej popular-
ng kryptowalute uznano bitcoina (BTC), ktéry byt
znany 94,42% respondentéw (97,75% mezczyzn
i 93,75% kobiet). Taka struktura odpowiedzi nie
wydaje sie zaskakujaca — moze by¢ spowodowana
tym, ze bitcoin to pierwsza kryptowaluta, ktéra
powstala. Co wiecej, jest to kryptowaluta, ktéra
ma najwiekszy udzial w kapitalizacji rynkowej
kryptowalut. Na Swiecie pojawia sie coraz wiecej
miejsc, w ktorych mozna dokonaé transakeji za po-
moca kryptowalut, a zwlaszcza za pomoca bit-
coina. To wszystko wplywa na jego rozpoznawal-

Rysunek 1. Znajomos¢ pojeé ,kryptowaluty”, ,bitcoin” i ,blockchain” wéréd respondentéw
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Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw przeprowadzonych badan.
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Rysunek 2. Zrédta, z ktérych respondenci dowiedzieli sig o kryptowalutach
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw przeprowadzonych badar.

noé¢. Na drugim miejscu najbardziej rozpoznawal-
nych kryptowalut w ocenie respondentéow uplaso-
watl sie ether, druga co do wielkoéci kryptowaluta
pod wzgledem kapitalizacji rynkowej wszystkich
kryptowalut. Ethereum to najpopularniejszy
blockchain, ktoéry znajduje zastosowanie m.in.
w zdecentralizowanych finansach (DeFi) oraz nie-
wymienialnych tokenach (NFT), co moze przyczy-
nia¢ sie do jego rozpoznawalno§ci. Trzecie miejsce
zajal dogecoin, pierwszy tzw. meme coin, inspiro-
wany internetowym memem. Popularno§é tej
kryptowaluty, podobnie jak innych meme coinéw,
napedzana jest przez spolecznoéci, a dogecoin zdo-
byt szeroki rozglos w mediach spolecznoéciowych,
co moglo znaczaco wplyna¢ na jego popularno$é.
Poréwnujac odpowiedzi ankietowanych mez-
czyzn oraz kobiet, mozna zaobserwowaé, ze mez-
czyzni czeéciej deklarowali znajomo$é¢ réznych
kryptowalut niz kobiety. Dla przykladu ether
wskazalo 62,92% mezczyzn, lecz tylko 24,31% ko-

biet. Taka sytuacja miala miejsce przy wszystkich
wymienionych w pytaniu kryptowalutach - ozna-
cza to, ze ankietowani mezczyzni znajg wiecej
kryptowalut niz ankietowane kobiety. Otrzymana
struktura odpowiedzi pozwala przypuszczaé, ze
ankietowani mezczyzni czesciej sa $wiadomi tego,
ze istniejg inne kryptowaluty niz bitcoin. Takie
przypuszczenie moze za$ prowadzi¢ do wniosku, ze
to badani mezczyzni posiadajag wieksza wiedze
w tym zakresie niz badane kobiety.

Szo6ste pytanie bylo pytaniem wielokrotnego wy-
boru, skierowanym tylko do oséb, ktére kiedykol-
wiek slyszaly o kryptowalutach. Pytanie to doty-
czylo sposobu postrzegania kryptowalut przez ba-
danych (tabela 2). Respondenci mogli wybraé mak-
symalnie trzy odpowiedzi, ktore odzwierciedlaly
ich sposob postrzegania tych walut cyfrowych.

Wyniki réznity sie w zaleznoéci od plci. Polowa
ankietowanych kobiet uwazala kryptowaluty za
skomplikowane i niezrozumiate, 19,85% ankieto-

Tabela 1. Kryptowaluty rozpoznawane przez respondentdw [% badanych]

Wyszczegolnienie Mezczyzni Kobiety Ogolem
Zadna 3,37 6,94 5,58
Bitcoin (BTC) 97,75 93,75 95,28
Ether (ETH) 62,92 24,31 39,06
Dogecoin (DOGE) 50,56 19,44 31,33
Tether (USDT) 26,97 5,56 13,73
Litecoin (LTC) 34,83 13,89 21,89
Binance Coin (BNB) 28,09 8,33 15,88
Monero (XMR) 17,98 3,47 9,01
XRP (XRP) 25,84 2,78 11,59
Cardano (ADA) 12,36 0,69 5,15
Inne 0,00 1,39 0,86

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw przeprowadzonych badar.
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wanych kobiet wskazalo, ze nie ma zdania na ten
temat, a 14,71% ze jest to walor o charakterze spe-
kulacyjnym. dJe§li chodzi o objetych badaniem
mezczyzn, tu rozklad odpowiedzi wygladal troche
inaczej. Najwiecej ankietowanych mezczyzn, bo az
35,63%, wskazato odpowiedz, ze postrzegaja kryp-
towaluty jako walor spekulacyjny, 25,29% uwaza
je za skomplikowane i niezrozumiale, a 17,24% nie
ma zdania na ten temat.

Zaréwno ankietowani mezczyzni, jak i ankieto-
wane kobiety (cho¢ kobiety w wiekszym stopniu)
uwazaja kryptowaluty za skomplikowane i niezro-
zumiale. Takie podejscie respondentéw moze po-
wodowaé nieche¢ do szerszego zapoznawania sie
z tematyka kryptowalut. Pojawiajqg sie zatem pyta-
nia: co jest powodem tego, ze respondenci, mimo
ze nie znaja podstawowych pojeé, jak np. block-
chain, czyli przypuszczalnie nie znajag mechani-
zmu dzialania kryptowalut, postrzegaja je jako
skomplikowane i niezrozumiale? Czy to, ze jednym
ze irbdel, z ktorego respondenci dowiedzieli sie
o istnieniu kryptowalut, sa przekazy ustne, moze
by¢ przyczyna tego, ze ludzie bez szerszego pozna-
nia tej tematyki odbieraja je jako skomplikowane
i niezrozumiale, bo tak sg im przedstawiane? W ce-
lu odpowiedzi na te pytania, nalezaloby dokonaé
bardziej szczegélowych badan.

Siédme pytanie dotyczylo kwestii posiadania
kryptowalut przez respondentéw (tabela 3). Wyni-
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ki wskazuja, ze az 87,12% ankietowanych nigdy
nie posiadalo kryptowalut, w tym 96,53% kobiet
i 71,91% mezczyzn. Zaledwie 5,58% respondentéw
przyznalo, ze wcze$niej posiadali kryptowaluty,
ale obecnie ich nie posiadaja (2,08% kobiet
i 11,24% mezczyzn). Pozostale 7,30% ankietowa-
nych (1,39% kobiet i 16,85% mezczyzn) w momencie
przeprowadzania ankiety posiadalo kryptowaluty.

Mozna zauwazyé, ze ankietowani mezczyzni
czeSciej deklarowali posiadanie kryptowalut niz
ankietowane kobiety. W celu sprawdzenia zalezno-
§ci: ,,Czy ple¢ wplywa na decyzje o inwestowaniu
w kryptowaluty?” dokonano testu niezaleznoSci
chi-kwadrat na poziomie istotnoéci a = 0,01. Oka-
zalo sie, ze zmienne sa od siebie zalezne i pomie-
dzy plcig a decyzja o zainwestowaniu w kryptowa-
luty istnieje zalezno§¢ na poziomie istotnoéci o =
= 0,01. Mezczyzni czesciej niz kobiety decyduja sie
na podejmowanie ryzyka zwigzanego z inwestycja
w kryptowaluty. Nie oznacza to jednak, ze podej-
mowanie ryzyka jest typowa charakterystyka mez-
czyzn, a ostrozno$é jest typowym zachowaniem dla
kobiet.

Osme pytanie bylo skierowane do oséb, ktére
posiadaly badZ nadal posiadaja kryptowaluty i do-
tyczyto tego, w jakie kryptowaluty respondenci de-
cyduja sie inwestowac (tabela 4). Najczesciej wska-
zywanymi kryptowalutami byly: bitcoin (BTC),
ktory wskazato 81,25% ankietowanych, oraz ether

Tabela 2. Percepcija kryptowalut w$réd respondentéw [% odpowiedzi]

Wyszczegélnienie Mezczyzni Kobiety Ogélem
Nie mam zdania 19,85 17,24 18,83
Jako alternatywna forma platnosci 10,29 13,79 11,66
Jako walor o charakterze spekulacyjnym 14,71 35,63 22,87
Niosgce zagrozenie 2,94 6,90 4,48
Skomplikowane i niezrozumiate 50,00 25,29 40,36
Inne 0,74 4,60 2,24

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw przeprowadzonych badan.

Tabela 3. Posiadanie kryptowalut przez respondentéw [% badanych]

Wyszczegolnienie Mezczyzni Kobiety Ogoélem
Tak 16,85 1,39 7,30
Nie 71,91 96,53 87,12
Nie, ale posiadalem(-am) 11,24 2,08 5,58

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw przeprowadzonych badar.
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Tabela 4. Kryptowaluty posiadane przez respondentéw
[% badanych posiadajgcych kryptowaluty]

Artykuty @

Wyszczegolnienie Mezczyzni Kobiety Ogoélem
Bitcoin (BTC) 88,00 60,00 83,33
Ether (ETH) 60,00 20,00 53,33
Binance Coin (BNB) 24,00 0,00 20,00
XRP (XRP) 24,00 0,00 20,00
Monero (XMR) 12,00 0,00 10,00
Tether (USDT) 16,00 0,00 18,33
Dogecoin (DOGE) 20,00 0,00 16,67
Cardano (ADA) 8,00 0,00 6,67
Litecoin (LTC) 12,00 0,00 10,00
Polkadot (DOT) 4,00 20,00 6,67
Inne 44,00 0,00 36,67

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw przeprowadzonych badan.

(ETH) wskazany przez 56,25% badanych. Z tego
wynika, iz ankietowani najczesciej wskazywali
kryptowaluty, ktore sa najbardziej rozpoznawalne
oraz maja najwiekszy udzial w kapitalizacji rynko-
wej wszystkich kryptowalut. Interesujacym spo-
strzezeniem jest to, ze znaczna cze$¢ mezczyzn in-
westujacych w kryptowaluty decydowata sie na dy-
wersyfikacje portfela, inwestujac w kilka réznych
kryptowalut. W przeciwienstwie do tego kobiety,
ktore decydowaly sie na inwestycje, zazwyczaj wy-
bieraty jedna kryptowalute, gléwnie byl to bitcoin.

Dziewiate pytanie bylo réwniez pytaniem skie-
rowanym wylacznie do oséb, ktére kiedykolwiek
posiadaly badZ nadal posiadaja kryptowaluty, i do-
tyczylo powodéw, dla ktérych z nich korzystaty.
Pytanie to bylo pytaniem wielokrotnego wyboru
(tabela 5). GI6wnym powodem korzystania z kryp-
towalut, ktory byt wspélny zaréwno dla mezezyzn,
jak i kobiet, byl oczekiwany wzrost wartosci (68%
mezczyzn, 80% kobiet). Ankietowane kobiety
wskazywaly rowniez inne istotne powody korzy-
stania z kryptowalut, takie jak cheé zapoznania sie
z dzialaniem kryptowalut (60%), anonimowo§¢
transakecji (40%) oraz szybko$é transakeji (20%).
Nieco inaczej odpowiedzi te wygladaty u mezczyzn.
Po oczekiwanym wzroécie wartoSci, najczesciej
wskazywana motywacja bylo zabezpieczenie ma-
jatku przed inflacjg (24%), anonimowo$¢ transak-
cji (32%) oraz cheé zapoznania sie z dzialaniem
kryptowalut (20%).

W ankiecie poproszono réwniez respondentéw
o wlasng ocene posiadanej wiedzy na temat kryp-
towalut. W tym celu uzyto skali Likerta, gdzie
1 oznaczalo brak wiedzy, za$§ 10 wiedze zaawanso-

wang. Uzyskane wyniki przedstawialy sie naste-
pujaco:
e Kobiety: érednia arytmetyczna wynosita 2,40

(min = 1, max = 8, dominanta = 1).

e Mezczyzni: §rednia arytmetyczna wynosita 3,61

(min = 1, max = 10, dominanta = 3).
® Ogétem: érednia arytmetyczna wynosita 2,89.

Srednia arytmetyczna dla wszystkich respon-
dentéw wynosita zaledwie 2,89, co sugeruje, ze
ogdlna samoocena wiedzy na temat kryptowalut
jest bardzo niska. Warto jednak zauwazy¢, ze an-
kietowani mezczyzni nieco wyzej oceniali swoja
wiedze na ten temat niz ankietowane kobiety. Mo-
ze to by¢ spowodowane tym, ze objete badaniem
kobiety czesciej niz badani mezczyzni wskazywaty
odpowiedz, iz uwazaja kryptowaluty za skompliko-
wane 1 niezrozumiale oraz rzadziej deklarowaty
znajomos$¢ pojecia blockchain, ktére jest kluczowe
dla funkcjonowania kryptowalut. Kobiety w prze-
ciwienstwie do mezczyzn rzadziej wskazywaly, ze
znajg rozne rodzaje kryptowalut, a takze rzadziej
podejmowaly ryzyko zwigzane z inwestowaniem
w nie. Jezeli jednak zdecydowaly sie, wowczas wy-
bieraly jedng kryptowalute, mezczyini za$ inwe-
stuja w kilka réznych kryptowalut. Z tego wynika,
iz w badanej grupie oséb bedacych w wieku pro-
dukecyjnym pleé jest determinantg zachowan i per-
cepcji pieniadza cyfrowego (kryptowalut).

Trzecia grupa pytan dotyczyla zdania respon-
dentéw na temat przyszloéci kryptowalut, zwlasz-
cza bitcoina. Pytania te byly skierowane tylko do
os6b, ktére wczesniej zadeklarowaly, ze spotkaly
sie kiedykolwiek z pojeciem ,bitcoin”. Byla to
czes$t ankiety skladajaca sie z pieciu pytan (tabela 6).
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Tabela 5. Powody, dla ktérych ankietowani korzystali z kryptowalut

[% badanych posiadajgcych kryptowaluty]

Wyszczegolnienie Mezczyzni Kobiety Ogolem
Niski koszt 12,00 0,0 10,00
Anonimowo§¢ transakeji 32,00 40,0 33,33
Szybkosé transakeji 8,00 20,0 10,00
Cel inwestycyjny (oczekiwany wzrost wartosci) 68,00 80,0 70,00
Rozliczenia pieniezne dostepne w kazdym kraju 8,00 0,0 6,67
Chet uniezaleznienia sie od systeméw bankowych 12,00 0,0 10,00
Chec¢ zapoznania sie z dziataniem kryptowalut 20,00 60,0 26,67
Ochrona majatku przed dostepem osob niepozadanych 0,00 0,0 0,00
Zabezpieczenie majatku przed inflacjg 24,00 0,0 20,00
Inne 8,00 0,0 6,67

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw przeprowadzonych badan.

Tabela 6. Pytania dotyczace przysziosci kryptowalut [% odpowiedzi]

Wyszczegolnienie

Zdecydowanie
sie nie zgadzam

Raczej
sie nie zgadzam

Nie mam
zdania

Raczej

sie zgadzam

Zdecydowanie
sie zgadzam

1. Czy zgadza sie Pan/Pani, ze bitcoin bedzie w stanie w przyszlosci zastgpi¢ pieniadz fiducjarny,
ktory obecnie funkcjonuje?

Kobiety 10,45 35,07 36,57 17,16 0,75
Mezezyzni 17,44 33,72 23,26 19,77 5,81
Ogétem 13,18 34,55 31,36 18,18 2,73
2. Czy uwaza Pan/Pani, ze bitcoin zostanie wyparty przez inne kryptowaluty?
Kobiety 2,99 20,90 61,94 12,69 1,49
Mezezyzni 5,81 26,74 50,00 12,79 4,65
Ogétem 4,09 23,18 57,27 12,73 2,73
3. Czy uwaza Pan/Pani, ze bitcoin zostanie w Polsce prawnie zakazany do 2030?
Kobiety 8,96 38,06 50,00 2,24 0,75
Mezezyzni 18,60 36,05 34,88 9,30 1,16
Ogétem 12,73 37,27 44,09 5,00 0,91
4. Czy uwaza Pan/Pani, zZe bitcoin zostanie produktem niszowym?

Kobiety 4,48 23,88 57,46 13,43 0,75
Mezezyzni 6,98 33,72 44,19 13,95 1,16
Ogétem 5,45 27,73 52,27 13,64 0,91

5. Czy zgadza sie Pan/ Pani ze stwierdzeniem, ze kryptowaluty niosa ze soba wiecej szans niz zagrozen?
Kobiety 3,73 24,63 44,78 23,13 3,73
Mezcezyzni 8,14 20,93 44,19 17,44 9,30
Ogétem 5,45 23,18 44,55 20,91 5,91

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw przeprowadzonych badan.
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Odpowiedzi uzyskane na zadane pytania poka-
zaly, iz bardzo duza cze$é ankietowanych nie ma
zdania dotyczacego przyszlosci kryptowalut. Naj-
cze$ciej wskazywang odpowiedzig przez respon-
dentéw ogdlem na cztery z pieciu pytan (oprocz
pierwszego) byla odpowiedz ,nie mam zdania”.
Warto zauwazy¢, ze przy kazdym pytaniu kobiety
cze$ciej wskazywaly te odpowiedZ niz mezczyzni.

Pozostali respondenci (zaréwno kobiety, jak
i mezczyZzni) w wiekszo$ci uwazali, ze w przyszlosci
raczej nie zmieni sie sytuacja kryptowalut, czyli:

e Bitcoin nie zastgpi pieniadza fiducjarnego, kto-
ry obecnie funkcjonuje.

® Bitcoin nie zostanie wyparty przez inne krypto-
waluty.

e Bitcoin nie zostanie prawnie zakazany do 2030 r.

e Bitcoin nie zostanie produktem niszowym.

W przypadku piatego pytania liczba ankietowa-
nych osob, ktére uwazaty, ze kryptowaluty niosa
ze soba wiecej szans niz zagrozen, byla zblizona do
liczby ankietowanych, ktérzy sie z tym nie zgadza-
ja. Jednak nieco czeSciej respondenci zaprzeczali
temu stwierdzeniu.

Bardzo wielu respondentow (kobiety w wiek-
szym stopniu) nie mialo zdania na temat przyszto-
§ci kryptowalut, co moze wynika¢ np. z niedosta-
tecznej wiedzy na ich temat. Jednak je§li wziac
pod uwage tylko osoby, ktore zdecydowaly sie po-
dzieli¢ swoim zdaniem, to wiekszo§¢ z nich uwaza-
ta, iz sytuacja kryptowalut i bitcoina nie ulegnie
zmianie w przyszlosci. Zdanie kobiet oraz mez-
czyzn, ktorzy zdecydowali sie wskazaé inng odpo-
wiedz niz ,nie mam zdania”, bylo bardzo zblizone
- mozna przypusci¢, iz zar6wno kobiety, jak i mez-
czyzni uwazaja, ze kryptowaluty nie stang sie bar-
dziej znane niz obecnie. Z tego wynika, iz w kon-
tekscie oceny perspektyw rozwoju pieniadza cyfro-
wego (kryptowalut) pleé¢ nie jest determinanta.

Podsumowanie

Podsumowujac rozwazania, ktore zostaly za-
warte w niniejszym opracowaniu, trzeba podkre-
§li¢, ze uzyskane wyniki nie majg charakteru re-
prezentatywnego. Celem opracowania bylo ziden-
tyfikowanie wptywu plci na zachowania i sposéb
postrzegania pieniadza cyfrowego (kryptowalut)

Przypisy/Notes

Artykuty @

na rynku tego pieniadza, a takze ocena poziomu
swiadomoéci finansowej w zakresie kryptowalut ze
wzgledu na ple¢. Realizacji postawionego celu ba-
dawczego stuzylo sformulowanie dwoich pytan
oraz dwoch hipotez badawczych. Wyniki badania
pokazaly, ze obie hipotezy sie potwierdzily. Okaza-
to sie, ze w badanej grupie oséb w wieku produk-
cyjnym ple¢ jest determinantg zachowan i percep-
cji pienigdza cyfrowego (kryptowalut), ale nie
w kontekécie oceny perspektyw jego rozwoju,
a takze ze wystepuje réznica w poziomie $wiado-
mosci finansowe]j w zakresie kryptowalut ze wzgle-
du na ple¢ - mezczyZzni majg nieco wiekszy poziom
tej $wiadomoéci niz kobiety.

Poziom $wiadomoS$ci finansowej w zakresie
kryptowalut wérdéd ankietowanych mezczyzn oka-
zal sie wyzszy niz poziom §wiadomoSci badanych
kobiet, jednak nadal jest on na niskim poziomie.
Mezczyzni nie tylko wyzej oceniali swojg wiedze na
temat kryptowalut niz kobiety, ale rowniez znali
wiecej kryptowalut oraz cze$ciej decydowali sie na
podjecie ryzyka zwigzanego z inwestowaniem
w nie. Co wiecej, znaczna cze$¢ ankietowanych
mezczyzn inwestujacych w kryptowaluty decydo-
wala si¢ na dywersyfikacje portfela, inwestujac
w kilka réznych kryptowalut. Natomiast badane
kobiety, ktore decydowaly sie na inwestycje, za-
zwyczaj wybieraly jedna kryptowalute, gtownie byt
to bitcoin.

Mozna zatem przypuszczaé, ze nizsza Swiado-
mo$¢ finansowa w zakresie kryptowalut wéréd ob-
jetych badaniem kobiet oraz ich prawdopodobne
mniejsze do$wiadczenie w inwestowaniu w trady-
cyjne aktywa stanowig istotng bariere wejécia na
rynek kryptowalut.

Spoteczenstwo powinno zwiekszaé poziom $wia-
domosci finansowej w zakresie pienigdza cyfrowe-
go (kryptowalut). Swiadomo$¢ ta jest wazna we
wspolczesnym $wiecie, gdyz waluty kryptograficz-
ne staja sie coraz popularniejsze. Z jednej strony
kryptowaluty moga by¢ forma inwestycji, z drugiej
mogg by¢ alternatywa dla pienigdza fiducjarnego
ze wzgledu na rosnaca liczbe miejsc akceptujacych
platnoé¢ nimi. Niestety w tym obszarze tematycz-
nym wystepuje luka badawcza, mimo ze takie ba-
dania majg istotna warto§¢ poznawcza. Niniejsze
badanie stanowi skromny wklad w wypelnienie tej
luki i ma na celu podkre§lenie znaczenia tego te-
matu.

1 Swiadomoéé finansowa w zakresie kryptowalut moze by¢ przykladem wezszego ujecia $wiadomoSci finansowej. Obejmuje wiedze zwigzang
z kryptowalutami, a takze umiejetno§¢ interpretowania finansowych informacji na ich temat czy podejmowania odpowiednich decyzji. Swiadomo§¢ ta

wigze sie z byciem odpowiedzialnym za swoje finanse w tym zakresie. Obejmuje znajomoé¢ szans, ale réwniez zagrozen, jakie niosg ze sobg kryptowaluty.

Jezeli, czyja$ znajomosé¢ tematu ogranicza sie do tego, ze zna takie pojecie jak bitcoin, token czy kryptowaluta — to taka osoba nie posiada jeszcze

swiadomosci finansowej w tym zakresie.
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