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Absolwentka Uniwersytetu Artystycznego w Poznaniu,
doktoryzowa�a si� w Katedrze Marketingu Produktu In-
stytutu Marketingu Uniwersytetu Ekonomicznego w Po-
znaniu, gdzie nadal pracuje jako asystentka. Jest cz�onki-
ni� zarz�du Fundacji �Jak Malowana�, promuj�cej dost�p
do sztuki. Koordynuje fundacyjn� galeri�, w której realizu-
je projekty finansowane przez samorz�d lokalny. Jej zain-
teresowania badawcze koncentruj� si� na komunikacji
marketingowej instytucji kultury oraz zastosowaniu no-
wych technologii w instytucjach kultury, jak równie� na
zagadnieniach zwi�zanych z innowacjami i zrównowa�o-
nym rozwojem.


