






� w opinii ankietowanych przedstawicieli gospo-
darstw agroturystycznych � by�a mo�liwo�� kon-
taktu turysty z otoczeniem przyrodniczym (94,4%
wskaza�). W tej kwestii odnotowano wzrost wska-
za� o 1,2% w porównaniu z rokiem 2020. Kolej-
nym do�� powszechnym powodem wyboru agrotu-
rystyki by�a cisza i spokój okolicy (91,6% wska-
za�). Mocno zosta�a doceniona tak�e go�cinno��
gospodarzy (91,6% wskaza�). W odniesieniu do te-
go czynnika decyduj�cego o wyborze wypoczynku
agroturystycznego odnotowano wzrost o 4,2%
w stosunku do odsetka wskaza� z 2020 r. W�ród
cz�sto wybieranych motywatorów wyboru odpo-
czynku na wsi znalaz�y si� równie�: blisko�� szla-
ków rowerowych (84,6% � wzrost o 3,3%), blisko��
atrakcji turystycznych (62,2% � wzrost a�
o 34,9%) oraz obecno�� ptaków i zwierz�t (62,2%
� spadek o 2,7%). 

Cz�sto wskazywano równie� na cech� typow�
dla województwa podlaskiego � po�o�enie przy gra-
nicy kraju (22,4%) oraz mo�liwo�� przekraczania
granicy (14,7%). Zaobserwowano nieznaczn�
zmian� w ocenie tych aspektów jako czynników
motywuj�cych do wyboru agroturystyki w odnie-
sieniu do sytuacji z 2020 r. Zarówno po�o�enie przy
granicy, jak i mo�liwo�� jej przekraczania straci�y
nieco na znaczeniu � spadek wskaza� odpowiednio
o 2% i ponad 3%. Kwestie te s� niew�tpliwie po-
wi�zane z kryzysem migracyjnym maj�cym miej-
sce na obszarach przy granicy z Bia�orusi�. 

Badania ankietowe zrealizowane w�ród w�a�ci-
cieli kwater pozwoli�y zidentyfikowa� g�ówne seg-
menty klientów korzystaj�cych z us�ug agrotury-
stycznych. Grup� najcz��ciej wypoczywaj�c� w go-

spodarstwach agroturystycznych w województwie
podlaskim s� rodziny z dzie�mi. Prawie 90% re-
spondentów wskaza�o, �e maj� one istotny udzia�
w strukturze agroturystów wypoczywaj�cych
w ich gospodarstwach (rysunek 2). Sytuacja
w tym zakresie nie zmieni�a si� od 2020 r. 

Kolejn� grup� do�� cz�sto korzystaj�c� z wypo-
czynku agroturystycznego s� osoby m�ode (przyja-
ciele, partnerzy, studenci, m�ode ma��e�stwa),
których przyjmowanie w swoich gospodarstwach
deklarowa�o prawie 3/4 ankietowanych. Odsetek
tej kategorii wiekowej w strukturze agroturystów
w województwie podlaskim nie zmieni� si� na
przestrzeni ostatnich dwóch lat. 

Zwraca uwag� znaczny wzrost liczby rowerzy-
stów odwiedzaj�cych gospodarstwa agroturystyczne.
W roku 2020 z odpowiedzi respondentów wynika�o,
�e 69,3% z nich go�ci�o u siebie klientów reprezentu-
j�cych ten segment agroturystów. W 2022 r. odsetek
ten wzrós� do 80,4%. Tak dynamiczny wzrost liczby
rowerzystów korzystaj�cych z us�ug agroturystycz-
nych w gospodarstwach obj�tych badaniem mo�e
wynika� z intensywnej promocji aktywnego wypo-
czynku, w tym szlaków rowerowych, na terenie wo-
jewództwa podlaskiego w ci�gu ostatnich dwóch lat. 

Mo�na tak�e zauwa�y� wzrost popularno�ci
wypoczynku agroturystycznego w�ród osób star-
szych. W roku 2020 oko�o 68% ankietowanych
przedstawicieli gospodarstw agroturystycznych
deklarowa�o przyjmowanie u siebie reprezentan-
tów tej grupy agroturystów. Analogiczny odsetek
w 2022 r. wynosi� ju� blisko 77%. 

Nast�pny segment agroturystów obejmuje po-
dró�uj�cych z zagranicy. Ponad 40% ankietowa-
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nych w�a�cicieli kwater deklaruje goszczenie
w swoich gospodarstwach reprezentantów tej gru-
py. Odsetek ten pozostaje na sta�ym poziomie na
przestrzeni ostatnich dwóch lat. 

Gospodarstwa agroturystyczne s� tak�e miej-
scem wypoczynku dla zorganizowanych grup pra-
cowników. W 2022 r. odsetek respondentów wska-
zuj�cych przyjmowanie u siebie tego segmentu tu-
rystów wynosi� 42%, co oznacza wzrost o prawie
9% w porównaniu z danymi z 2020 r. 

Oko�o 30% uczestników badania ankietowego
przyzna�o, �e w�ród go�ci przebywaj�cych w ich
gospodarstwach s� tak�e osoby wypoczywaj�ce sa-
motnie. Nie zauwa�ono zmian, porównuj�c analo-
giczny odsetek wskaza� do wyników sonda�u
z 2020 r. 

Kolejny segment agroturystów stanowi� dzie-
ci�ce grupy zorganizowane (np. zielone szko�y, ko-
lonie). W 2022 r. odsetek ankietowanych wskazu-
j�cych przyjmowanie w swoich gospodarstwach
przedstawicieli tego segmentu wynosi� 13,3%.
W wynikach sonda�u z 2020 r. analogiczny odse-
tek by� o 5% ni�szy i wynosi� 8,3%. 

Niszowym segmentem agroturystów s� motocy-
kli�ci. Zgodnie z deklaracjami ankietowanych oko-
�o 2% gospodarstw agroturystycznych w struktu-
rze swoich go�ci posiada przedstawicieli tego seg-
mentu. Odsetek reprezentantów tego segmentu
wzrós� od 2020 r. o 0,6%. 

Wa�n� kwesti�, która uleg�a zmianie na prze-
strzeni lat 2020�2022, jest d�ugo�� pobytów tury-

stów w gospodarstwach agroturystycznych. We-
d�ug wyników sonda�u z 2022 r. w�ród turystów
wypoczywaj�cych na terenie województwa podla-
skiego i korzystaj�cych z obiektów agroturystycz-
nych dominuj� pobyty krótkie, g�ównie weekendo-
we. Ten fakt w badaniach z 2022 r. potwierdzi�o
51% w�a�cicieli kwater (rysunek 3). W porówna-
niu z rokiem 2020 zauwa�ono wzrost odsetka wy-
bieraj�cych t� d�ugo�� pobytu o 15%. Pobyty tygo-
dniowe staj� si� mniej popularne. Wed�ug ankie-
towanych w 2022 r. t� form� wypoczynku wybie-
ra�o 42% agroturystów, podczas gdy w 2020 r.
analogiczny odsetek wynosi� 57,6%. Pobyty d�u�-
sze ni� tydzie� s� wybierane przez sta�� liczb� tu-
rystów, która obejmuje oko�o 7% wypoczywaj�-
cych w gospodarstwach agroturystycznych. 

W celu sprawdzenia statystycznej istotno�ci
ró�nicy pomi�dzy odpowiedziami respondentów
na temat d�ugo�ci pobytów agroturystycznych
osób wypoczywaj�cych w ich gospodarstwach
w latach 2020 i 2022 wykorzystano nieparame-
tryczny test U Manna�Whitneya, którego wyniki
przedstawiono w tabeli 2. 

Zastosowany test U Manna�Whitneya wykaza�
statystycznie istotn� ró�nic� pomi�dzy deklara-
cjami ankietowanych dotycz�cymi d�ugo�ci poby-
tu turystów w gospodarstwach agroturystycznych
w roku 2020 i 2022. 

Wypoczynek agroturystyczny w województwie
podlaskim najcz��ciej wybieraj� mieszka�cy s�-
siaduj�cego z podlaskim województwa mazowiec-
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kiego. W roku 2022 a� 73,3% w�a�cicieli kwater
wskaza�o, �e najcz��ciej przyje�d�aj� do nich
mieszka�cy tego województwa. Jest to wzrost
o 6% w porównaniu z rokiem 2020. W�ród woje-
wództw generuj�cych najwi�kszy ruch agrotury-
styczny znajduj� si� jeszcze trzy znacznie odle-
glejsze: �l�skie (7,7% � spadek o 0,6%), dolno�l�-
skie (4,2% � wzrost o 0,8%) i ma�opolskie (3,5% �
wzrost o 2%). Ruch z pozosta�ych cz��� Polski jest
odnotowywany sporadycznie. 

Na wysokim poziomie utrzymuje si� odsetek
w�a�cicieli kwater, którzy nie przyjmuj� go�ci
z zagranicy. W roku 2020 wyniós� on 28,3%,
a w roku 2022 wzrós� do poziomu 30,8%. Je�li cho-
dzi o turystów zagranicznych, najcz��ciej na wy-
poczynek przyje�d�aj� mieszka�cy Niemiec. Pra-
wie co czwarty w�a�ciciel kwater wskaza�, �e
mieszka�cy tego kraju przyje�d�aj� najcz��ciej,
chocia� odnotowano niewielki spadek (o 2%) przy-
jazdów Niemców w porównaniu z rokiem 2020.
Stosunkowo cz�sto wskazywano tak�e, �e w�ród
agroturystów w województwie podlaskim pojawia-
j� si� mieszka�cy Litwy (9,1% wskaza�) i w tym
obszarze odnotowano wzrost o 4,7% w porówna-
niu z 2020 r. Gospodarstwa agroturystyczne s�
tak�e odwiedzane przez mieszka�ców Holandii
(7,0% wskaza�) oraz Wielkiej Brytanii (7,0%
wskaza�). W przypadku liczby agroturystów
z tych dwóch ostatnich krajów odnotowano oko�o
2-procentowe spadki na przestrzeni lat
2020�2022. 

Dyskusja wyników bada�

Badania, których wyniki zaprezentowano w ni-
niejszym opracowaniu, przyjmuj� inn� perspekty-
w� ni� wi�kszo�� publikacji dotycz�cych zacho-
wa� turystów w okresie pandemii (por. Uglis i in.,
2022; Wojcieszak-Zbierska i in. 2020). Badacze za-
zwyczaj skupiali si� na identyfikacji decyzji, dzia-
�a� i planów turystycznych, pytaj�c o nie bezpo-
�rednio turystów. Z kolei sonda�e, do których od-
nosz� si� autorzy tej publikacji, obj��y w�a�cicieli
kwater agroturystycznych i ukazuj� ich sposób
oceny motywacji i profilu agroturystów. 

Badania przeprowadzone przez Wojcieszak-
-Zbiersk� i in. (2020) dowiod�y, �e wi�kszo�� re-
spondentów deklaruj�cych ch�� wyjazdu tury-
stycznego w okresie pandemii wskazywa�a, �e go-
spodarstwa agroturystyczne to dobre miejsce na
sp�dzenie wakacji. Poza wskazaniem podstawo-
wych czynników (spokój, cisza i dobra cena), któ-
re zach�caj� do sp�dzania wakacji w tych obiek-
tach, ankietowani stwierdzili, �e ze wzgl�du na
ma�� skal� ich dzia�alno�ci ryzyko zara�enia si�
koronawirusem w tych obiektach jest niskie. Inte-
resuj�ce jest to, �e ankietowani w�a�ciciele gospo-
darstw agroturystycznych w ogóle nie zwrócili
uwagi na ten aspekt, podaj�c g�ówne w ich opinii
motywatory decyduj�ce o wyborze agroturystyki
jako formy wypoczynku w okresie pandemii. 

Z deklaracji w�a�cicieli kwater agroturystycz-
nych wy�ania si� kilka interesuj�cych wniosków
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dotycz�cych segmentów turystów decyduj�cych
si� na t� form� wypoczynku. W wi�kszo�ci opraco-
wa� wskazuje si�, �e g�ówn� grup� docelow�
us�ug agroturystycznych s� rodziny z dzie�mi 
(Roman & Niedzió�ka, 2017). Z obrazu struktury
agroturystów zaprezentowanego przez przedsta-
wicieli gospodarstw agroturystycznych w woje-
wództwie podlaskim wy�ania si� jeszcze kilka in-
nych interesuj�cych kategorii klientów, których
zainteresowanie tego rodzaju odpoczynkiem mo�e
jeszcze wzrosn�� w najbli�szych latach. Do tych
segmentów nale�� rowerzy�ci, którzy cz�sto trak-
tuj� gospodarstwa turystyczne jako bazy wypado-
we na szlaki rowerowe. Kolejna grupa to osoby
starsze, których udzia� w strukturze agrotury-
stów wzrós� w okresie pandemii. Wi��e si� to
z przekonaniem o wy�szym bezpiecze�stwie wy-
poczynku w obiektach agroturystycznych w po-
równaniu z hotelami czy o�rodkami wypoczynko-
wymi. Do segmentów agroturystów cechuj�cych
si� do�� du�� dynamik� wzrostu w latach
2020�2022 nale�� tak�e grupy zorganizowane
obejmuj�ce b�d� to wyjazdy integracyjne pracow-
ników przedsi�biorstw, b�d� grupy dzieci�ce. 

Badania potwierdzi�y kolejny wa�ny trend, który
pojawi� si� w agroturystyce w okresie pandemii.
Zacz��y dominowa� krótkie wyjazdy, zazwyczaj
obejmuj�ce kilka dni lub weekend. Potwierdzaj�
to tak�e wyniki innych opracowa� dotycz�ce
zmian zachowa� klientów na rynku turystycznym
(por. Li i in., 2021; Uglis i in., 2022). 

Ciekawe wnioski dotycz� tak�e zmian w struk-
turze turystów zagranicznych odwiedzaj�cych go-
spodarstwa agroturystyczne w województwie pod-
laskim. Niezmiennie najbardziej liczn� grup�
agroturystów z zagranicy stanowi� Niemcy, któ-
rych przyci�ga bogactwo podlaskiej flory i fauny.
W analizowanym okresie zauwa�a si� wyra�ny
wzrost liczby turystów z Litwy, co wynika z wybo-
ru relatywnie bliskich destynacji na wyjazd
w zwi�zku z nieprzewidywalno�ci� w rozwoju
pandemii, ale mo�e tak�e wi�za� si� z uwarunko-
waniami ekonomicznymi czy niepokojami przy
wschodniej granicy Polski. 

Zako�czenie 

Niniejsze opracowanie wype�nia luk� istniej�-
c� w literaturze przedmiotu i stanowi wk�ad
w rozwój wiedzy z zakresu profilu turystów ko-
rzystaj�cych z konkretnej formy wypoczynku, ja-
k� jest agroturystyka. Identyfikuj�c zmiany
w tym obszarze, uwzgl�dniono nie tylko zmienn�
czasu, ale równie� wp�yw pandemii na ruch tury-
styczny w obiektach �wiadcz�cych us�ugi agrotu-
rystyczne w województwie podlaskim. Elementem
wyró�niaj�cym przytoczone w artykule badania
jest przyj�cie w nich perspektywy w�a�cicieli
kwater w spojrzeniu na motywacje i profil agro-
turystów.

Wskazany wyró�nik stanowi jednocze�nie ogra-
niczenie przeprowadzonych bada�, gdy� pokazuje
jedynie spojrzenie gospodarzy na zachowania po-
szczególnych segmentów turystów korzystaj�cych
z us�ug agroturystycznych. Innym ograniczeniem
bada� jest fakt, �e sonda�e zrealizowane w roku
2020 i 2022 nie obejmowa�y dok�adnie tej samej
próby w�a�cicieli kwater w województwie podla-
skim. 

Zidentyfikowane zmiany profilu agroturystów
i wskazanie nowych potencjalnie wzrostowych
segmentów klientów zainteresowanych wypo-
czynkiem na wsi to kwestia, któr� w�a�ciciele
kwater mog� uwzgl�dni� w swoich przysz�ych
dzia�aniach dotycz�cych opracowania oferty tury-
stycznej i wyboru sposobów jej promocji. Prze�o�e-
nie wniosków z bada� na konkretne dzia�ania
w�a�cicieli gospodarstw mo�e mie� istotne znacze-
nie, gdy� pewne zmiany w wyborach dotycz�cych
miejsc i sposobów wypoczynku spowodowane pan-
demi� COVID-19 jeszcze przez wiele lat mog�
istotnie wp�ywa� na kszta�towanie si� ruchu tury-
stycznego. 

W przysz�o�ci warto kolejny raz powtórzy� son-
da� w�ród w�a�cicieli gospodarstw agroturystycz-
nych w województwie, by sprawdzi� na ile post-
pandemiczne zmiany zachowa� agroturystów
wpisa�y si� w profile charakteryzuj�ce amatorów
tego typu wypoczynku. 
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Przypisy/Notes
1 Pe�ne wyniki z przeprowadzonych w 2020 i 2022 r. bada� znajduj� si� w raportach: Stan i perspektywy rozwoju agroturystyki w województwie podlaskim
2022 , https://podlaskie.it/wp-content/uploads/2022/11/Raport_PROT_AGRO_2022_10_31.pdf oraz Stan i perspektywy rozwoju agroturystyki 
w województwie podlaskim 2022 , https://podlaskie.it/wp-content/uploads/2021/09/Stan_i_perspektywy_rozwoju_agroturystyki_w_wojewodztwie
_podlaskim_2020.pdf
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