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artosé luksusu

Perspektywa konsumentéw i przedsigbiorstw

Globalna fala demokratyzacji luksusu 1 dynamicznie
PPar—— rosngce grupy aspirujacych konsumentow z szybko roz-
wijajacych sie gospodarek sktaniajg do pytan o to:

o jak wspolczesme jest postrzegany luksus, co obecnie
stanowi o jego wartosci?

e jakie cechy luksusu konsumenci z nowych rynkow
cenig najwyzej 1 dlaczego?

e jak zmienia si¢ globalny biznes luksusu 1 dokad
zmierza?

Ksigzka jest probg odpowiedzi na te pytania. Ukazano
w niej, jak konsumenci postrzegajg i1 hierarchizujg po-
Polskic Wydawnictwo Ekonomiczne szczegoOlne sktadniki wartosci débr uwazanych za zbe;d—
ne, a ktérych sprzedaz od dekad dynamicznie rosnie.
Opisano tez zawitoSci pojmowania luksusu 1 rozwoju
rynku débr luksusowych przez pryzmat stopniowych odstepstw od regut, ktérym
holdowano przez wieki. W monografii podj¢to tez probe empirycznego zbadania, jak
postrzegaja dobra luksusowe konsumenci na wschodzacych rynkach luksusu (z Pol-
ski, Turcji, Arabii Saudyjskiej, Indii 1 Portugalii) 1 jakie czynniki réznicujg to po-
strzeganie w kategoriach wartosci, ktére symbolizujg w porownaniu z konsumentami
z tzw. starej kolebki luksusu. Wykazano, ze to segmenty konsumentéw skonstruowa-
ne na podstawie kryteriow psychograficznych najtrafniej przedstawiajg zréznicowa-
ne podejscie do oceny wartosci luksusu w skali miedzynarodowe;.
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