


Marketing i Rynek/Journal of Marketing and Market Studies, ISSN 1231-7853 

AA rr tt yy kk uu �� yy

50

Wyniki badania 

Ankieta rozpocz�ła si� od trzech pytań spraw-
dzaj�cych, które miały na celu ustalenie, czy re-
spondenci zetkn�li si� wcze�niej z takimi poj�cia-
mi jak: kryptowaluty, bitcoin oraz blockchain (ry-
sunek 1). 

Pierwsze pytanie dotyczyło znajomo�ci terminu
�kryptowaluty�. Wyniki pokazały, że poj�cie to
jest dobrze znane respondentom, aż 95,71% ankie-
towanych potwierdziło, że spotkało si� z nim wcze-
�niej, w tym 94,44% kobiet i 97,75% m�żczyzn. Po-
dobne wyniki uzyskano przy drugim pytaniu doty-
cz�cym znajomo�ci poj�cia �bitcoin�. Aż 94,42%
respondentów zadeklarowało, że zetkn�ło si�
z tym terminem, w tym 93,06% kobiet i 96,63%
m�żczyzn. Zdecydowanie inaczej wygl�dała sytu-
acja przy trzecim pytaniu dotycz�cym znajomo�ci
poj�cia �blockchain�. Przy tym pytaniu można za-
uważy� znacz�c� różnic� w odpowiedziach udziela-
nych przez ankietowane kobiety oraz ankietowa-
nych m�żczyzn. M�żczy�ni znacznie cz��ciej 
deklarowali, że słyszeli o blockchainie (58,43%).
Natomiast w�ród ankietowanych kobiet ponad po-
łowa (56,25%) wskazała odpowied� przeciwn�,
stwierdzaj�c, że nigdy nie zetkn�ły si� z tym ter-
minem. 

Wyniki te nie zaskakuj�. Poj�cia takie jak kryp-
towaluty czy bitcoin s� powszechnie obecne w ar-
tykułach, mediach społeczno�ciowych, w telewizji,
a nawet w utworach muzycznych, co sprawia, że s�
szeroko rozpoznawane. Z kolei blockchain to tech-
nologia, która stanowi fundament kryptowalut
(Rot, 2018). Przyczyn� takiej struktury odpowie-
dzi może by� fakt, iż dyskusja na temat technolo-
gii blockchain nie jest w Polsce spopularyzowana.
Ogólnie rzecz bior�c, wyniki ankiety pozwalaj�

przypuszcza�, że obj�te badaniem kobiety w wi�k-
szym stopniu niż obj�ci badaniem m�żczy�ni cha-
rakteryzuj� si� nieznajomo�ci� technologii, na któ-
rej opieraj� si� kryptowaluty. 

Kolejne pytanie skierowane było wył�cznie do
osób, które spotkały si� z poj�ciem kryptowalut,
i dotyczyło miejsca, w którym po raz pierwszy na-
tkn�ły si� na ten termin (rysunek 2). Najwi�cej re-
spondentów, bo aż 71,88%, wskazało odpowied�
�Internet� (66,42% kobiet, 80,46% m�żczyzn).
Jest to naturalne zjawisko, gdyż w obecnych cza-
sach Internet jest ważnym elementem życia czło-
wieka, który umożliwia łatwy dost�p do różnorod-
nych informacji. Respondentami były osoby w wie-
ku produkcyjnym, czyli osoby relatywnie młode,
dla których przyj�to założenie, że wi�kszo�� z nich
potrafi korzysta� z Internetu i pozyskiwa� z niego
informacje. Na drugim miejscu znalazły si� prze-
kazy ustne (21,43%). Głównie to kobiety (24,82%)
wskazywały, że o kryptowalutach dowiedziały si�
z rozmów z innymi. 

Pi�te pytanie było pytaniem wielokrotnego wy-
boru, maj�cym na celu okre�lenie, które kryptowa-
luty s� najcz��ciej rozpoznawane przez responden-
tów (tabela 1). Zgodnie z odpowiedziami udziela-
nymi przez respondentów za najbardziej popular-
n� kryptowalut� uznano bitcoina (BTC), który był
znany 94,42% respondentów (97,75% m�żczyzn
i 93,75% kobiet). Taka struktura odpowiedzi nie
wydaje si� zaskakuj�ca � może by� spowodowana
tym, że bitcoin to pierwsza kryptowaluta, która
powstała. Co wi�cej, jest to kryptowaluta, która
ma najwi�kszy udział w kapitalizacji rynkowej
kryptowalut. Na �wiecie pojawia si� coraz wi�cej
miejsc, w których można dokona� transakcji za po-
moc� kryptowalut, a zwłaszcza za pomoc� bit-
coina. To wszystko wpływa na jego rozpoznawal-
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no��. Na drugim miejscu najbardziej rozpoznawal-
nych kryptowalut w ocenie respondentów uplaso-
wał si� ether, druga co do wielko�ci kryptowaluta
pod wzgl�dem kapitalizacji rynkowej wszystkich
kryptowalut. Ethereum to najpopularniejszy
blockchain, który znajduje zastosowanie m.in.
w zdecentralizowanych finansach (DeFi) oraz nie-
wymienialnych tokenach (NFT), co może przyczy-
nia� si� do jego rozpoznawalno�ci. Trzecie miejsce
zaj�ł dogecoin, pierwszy tzw. meme coin, inspiro-
wany internetowym memem. Popularno�� tej
kryptowaluty, podobnie jak innych meme coinów,
nap�dzana jest przez społeczno�ci, a dogecoin zdo-
był szeroki rozgłos w mediach społeczno�ciowych,
co mogło znacz�co wpłyn�� na jego popularno��. 

Porównuj�c odpowiedzi ankietowanych m�ż-
czyzn oraz kobiet, można zaobserwowa�, że m�ż-
czy�ni cz��ciej deklarowali znajomo�� różnych
kryptowalut niż kobiety. Dla przykładu ether
wskazało 62,92% m�żczyzn, lecz tylko 24,31% ko-

biet. Taka sytuacja miała miejsce przy wszystkich
wymienionych w pytaniu kryptowalutach � ozna-
cza to, że ankietowani m�żczy�ni znaj� wi�cej
kryptowalut niż ankietowane kobiety. Otrzymana
struktura odpowiedzi pozwala przypuszcza�, że
ankietowani m�żczy�ni cz��ciej s� �wiadomi tego,
że istniej� inne kryptowaluty niż bitcoin. Takie
przypuszczenie może za� prowadzi� do wniosku, że
to badani m�żczy�ni posiadaj� wi�ksz� wiedz�
w tym zakresie niż badane kobiety. 

Szóste pytanie było pytaniem wielokrotnego wy-
boru, skierowanym tylko do osób, które kiedykol-
wiek słyszały o kryptowalutach. Pytanie to doty-
czyło sposobu postrzegania kryptowalut przez ba-
danych (tabela 2). Respondenci mogli wybra� mak-
symalnie trzy odpowiedzi, które odzwierciedlały
ich sposób postrzegania tych walut cyfrowych. 

Wyniki różniły si� w zależno�ci od płci. Połowa
ankietowanych kobiet uważała kryptowaluty za
skomplikowane i niezrozumiałe, 19,85% ankieto-
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Wyszczególnienie Mężczyźni Kobiety Ogółem


adna 3,37 6,94 5,58

Bitcoin (BTC) 97,75 93,75 95,28

Ether (ETH) 62,92 24,31 39,06

Dogecoin (DOGE) 50,56 19,44 31,33

Tether (USDT) 26,97 5,56 13,73

Litecoin (LTC) 34,83 13,89 21,89

Binance Coin (BNB) 28,09 8,33 15,88

Monero (XMR) 17,98 3,47 9,01

XRP (XRP) 25,84 2,78 11,59

Cardano (ADA) 12,36 0,69 5,15

Inne 0,00 1,39 0,86
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wanych kobiet wskazało, że nie ma zdania na ten
temat, a 14,71% że jest to walor o charakterze spe-
kulacyjnym. Je�li chodzi o obj�tych badaniem
m�żczyzn, tu rozkład odpowiedzi wygl�dał troch�
inaczej. Najwi�cej ankietowanych m�żczyzn, bo aż
35,63%, wskazało odpowied�, że postrzegaj� kryp-
towaluty jako walor spekulacyjny, 25,29% uważa
je za skomplikowane i niezrozumiałe, a 17,24% nie
ma zdania na ten temat. 

Zarówno ankietowani m�żczy�ni, jak i ankieto-
wane kobiety (cho� kobiety w wi�kszym stopniu)
uważaj� kryptowaluty za skomplikowane i niezro-
zumiałe. Takie podej�cie respondentów może po-
wodowa� niech�� do szerszego zapoznawania si�
z tematyk� kryptowalut. Pojawiaj� si� zatem pyta-
nia: co jest powodem tego, że respondenci, mimo
że nie znaj� podstawowych poj��, jak np. block-
chain, czyli przypuszczalnie nie znaj� mechani-
zmu działania kryptowalut, postrzegaj� je jako
skomplikowane i niezrozumiałe? Czy to, że jednym
ze �ródeł, z którego respondenci dowiedzieli si�
o istnieniu kryptowalut, s� przekazy ustne, może
by� przyczyn� tego, że ludzie bez szerszego pozna-
nia tej tematyki odbieraj� je jako skomplikowane
i niezrozumiałe, bo tak s� im przedstawiane? W ce-
lu odpowiedzi na te pytania, należałoby dokona�
bardziej szczegółowych badań. 

Siódme pytanie dotyczyło kwestii posiadania
kryptowalut przez respondentów (tabela 3). Wyni-

ki wskazuj�, że aż 87,12% ankietowanych nigdy
nie posiadało kryptowalut, w tym 96,53% kobiet
i 71,91% m�żczyzn. Zaledwie 5,58% respondentów
przyznało, że wcze�niej posiadali kryptowaluty,
ale obecnie ich nie posiadaj� (2,08% kobiet
i 11,24% m�żczyzn). Pozostałe 7,30% ankietowa-
nych (1,39% kobiet i 16,85% m�żczyzn) w momencie
przeprowadzania ankiety posiadało kryptowaluty. 

Można zauważy�, że ankietowani m�żczy�ni
cz��ciej deklarowali posiadanie kryptowalut niż
ankietowane kobiety. W celu sprawdzenia zależno-
�ci: �Czy płe� wpływa na decyzj� o inwestowaniu
w kryptowaluty?� dokonano testu niezależno�ci
chi-kwadrat na poziomie istotno�ci α = 0,01. Oka-
zało si�, że zmienne s� od siebie zależne i pomi�-
dzy płci� a decyzj� o zainwestowaniu w kryptowa-
luty istnieje zależno�� na poziomie istotno�ci α =
= 0,01. M�żczy�ni cz��ciej niż kobiety decyduj� si�
na podejmowanie ryzyka zwi�zanego z inwestycj�
w kryptowaluty. Nie oznacza to jednak, że podej-
mowanie ryzyka jest typow� charakterystyk� m�ż-
czyzn, a ostrożno�� jest typowym zachowaniem dla
kobiet. 

Ósme pytanie było skierowane do osób, które
posiadały b�d� nadal posiadaj� kryptowaluty i do-
tyczyło tego, w jakie kryptowaluty respondenci de-
cyduj� si� inwestowa� (tabela 4). Najcz��ciej wska-
zywanymi kryptowalutami były: bitcoin (BTC),
który wskazało 81,25% ankietowanych, oraz ether
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Wyszczególnienie Mężczyźni Kobiety Ogółem

Nie mam zdania 19,85 17,24 18,83

Jako alternatywna forma płatno�ci 10,29 13,79 11,66

Jako walor o charakterze spekulacyjnym 14,71 35,63 22,87

Nios�ce zagrożenie 2,94 6,90 4,48

Skomplikowane i niezrozumiałe 50,00 25,29 40,36

Inne 0,74 4,60 2,24
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	ródło: opracowanie własne na podstawie wyników przeprowadzonych badań.

Wyszczególnienie Mężczyźni Kobiety Ogółem

Tak 16,85 1,39 7,30

Nie 71,91 96,53 87,12

Nie, ale posiadałem(-am) 11,24 2,08 5,58



(ETH) wskazany przez 56,25% badanych. Z tego
wynika, iż ankietowani najcz��ciej wskazywali
kryptowaluty, które s� najbardziej rozpoznawalne
oraz maj� najwi�kszy udział w kapitalizacji rynko-
wej wszystkich kryptowalut. Interesuj�cym spo-
strzeżeniem jest to, że znaczna cz��� m�żczyzn in-
westuj�cych w kryptowaluty decydowała si� na dy-
wersyfikacj� portfela, inwestuj�c w kilka różnych
kryptowalut. W przeciwieństwie do tego kobiety,
które decydowały si� na inwestycj�, zazwyczaj wy-
bierały jedn� kryptowalut�, głównie był to bitcoin. 

Dziewi�te pytanie było również pytaniem skie-
rowanym wył�cznie do osób, które kiedykolwiek
posiadały b�d� nadal posiadaj� kryptowaluty, i do-
tyczyło powodów, dla których z nich korzystały.
Pytanie to było pytaniem wielokrotnego wyboru
(tabela 5). Głównym powodem korzystania z kryp-
towalut, który był wspólny zarówno dla m�żczyzn,
jak i kobiet, był oczekiwany wzrost warto�ci (68%
m�żczyzn, 80% kobiet). Ankietowane kobiety
wskazywały również inne istotne powody korzy-
stania z kryptowalut, takie jak ch�� zapoznania si�
z działaniem kryptowalut (60%), anonimowo��
transakcji (40%) oraz szybko�� transakcji (20%).
Nieco inaczej odpowiedzi te wygl�dały u m�żczyzn.
Po oczekiwanym wzro�cie warto�ci, najcz��ciej
wskazywan� motywacj� było zabezpieczenie ma-
j�tku przed inflacj� (24%), anonimowo�� transak-
cji (32%) oraz ch�� zapoznania si� z działaniem
kryptowalut (20%). 

W ankiecie poproszono również respondentów
o własn� ocen� posiadanej wiedzy na temat kryp-
towalut. W tym celu użyto skali Likerta, gdzie
1 oznaczało brak wiedzy, za� 10 wiedz� zaawanso-

wan�. Uzyskane wyniki przedstawiały si� nast�-
puj�co: 
�z Kobiety: �rednia arytmetyczna wynosiła 2,40

(min = 1, max = 8, dominanta = 1). 
�z M�żczy�ni: �rednia arytmetyczna wynosiła 3,61

(min = 1, max = 10, dominanta = 3). 
�z Ogółem: �rednia arytmetyczna wynosiła 2,89. 

�rednia arytmetyczna dla wszystkich respon-
dentów wynosiła zaledwie 2,89, co sugeruje, że
ogólna samoocena wiedzy na temat kryptowalut
jest bardzo niska. Warto jednak zauważy�, że an-
kietowani m�żczy�ni nieco wyżej oceniali swoj�
wiedz� na ten temat niż ankietowane kobiety. Mo-
że to by� spowodowane tym, że obj�te badaniem
kobiety cz��ciej niż badani m�żczy�ni wskazywały
odpowied�, iż uważaj� kryptowaluty za skompliko-
wane i niezrozumiałe oraz rzadziej deklarowały
znajomo�� poj�cia blockchain, które jest kluczowe
dla funkcjonowania kryptowalut. Kobiety w prze-
ciwieństwie do m�żczyzn rzadziej wskazywały, że
znaj� różne rodzaje kryptowalut, a także rzadziej
podejmowały ryzyko zwi�zane z inwestowaniem
w nie. Jeżeli jednak zdecydowały si�, wówczas wy-
bierały jedn� kryptowalut�, m�żczy�ni za� inwe-
stuj� w kilka różnych kryptowalut. Z tego wynika,
iż w badanej grupie osób b�d�cych w wieku pro-
dukcyjnym płe� jest determinant� zachowań i per-
cepcji pieni�dza cyfrowego (kryptowalut). 

Trzecia grupa pytań dotyczyła zdania respon-
dentów na temat przyszło�ci kryptowalut, zwłasz-
cza bitcoina. Pytania te były skierowane tylko do
osób, które wcze�niej zadeklarowały, że spotkały
si� kiedykolwiek z poj�ciem �bitcoin�. Była to
cz��� ankiety składaj�ca si� z pi�ciu pytań (tabela 6). 
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	ródło: opracowanie własne na podstawie wyników przeprowadzonych badań.

Wyszczególnienie Mężczyźni Kobiety Ogółem

Bitcoin (BTC) 88,00 60,00 83,33

Ether (ETH) 60,00 20,00 53,33

Binance Coin (BNB) 24,00 0,00 20,00

XRP (XRP) 24,00 0,00 20,00

Monero (XMR) 12,00 0,00 10,00

Tether (USDT) 16,00 0,00 13,33

Dogecoin (DOGE) 20,00 0,00 16,67

Cardano (ADA) 8,00 0,00 6,67

Litecoin (LTC) 12,00 0,00 10,00

Polkadot (DOT) 4,00 20,00 6,67

Inne 44,00 0,00 36,67
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	ródło: opracowanie własne na podstawie wyników przeprowadzonych badań.

Wyszczególnienie Mężczyźni Kobiety Ogółem

Niski koszt 12,00 0,0 10,00

Anonimowo�� transakcji 32,00 40,0 33,33

Szybko�� transakcji 8,00 20,0 10,00

Cel inwestycyjny (oczekiwany wzrost warto�ci) 68,00 80,0 70,00

Rozliczenia pieni�żne dost�pne w każdym kraju 8,00 0,0 6,67

Ch�� uniezależnienia si� od systemów bankowych 12,00 0,0 10,00

Ch�� zapoznania si� z działaniem kryptowalut 20,00 60,0 26,67

Ochrona maj�tku przed dost�pem osób niepoż�danych 0,00 0,0 0,00

Zabezpieczenie maj�tku przed inflacj� 24,00 0,0 20,00

Inne 8,00 0,0 6,67
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	ródło: opracowanie własne na podstawie wyników przeprowadzonych badań. 

Wyszczególnienie
Zdecydowanie Raczej Nie mam Raczej Zdecydowanie

się nie zgadzam się nie zgadzam zdania się zgadzam się zgadzam

1. Czy zgadza się Pan/Pani, że bitcoin będzie w stanie w przyszłości zastąpić pieniądz fiducjarny, 
który obecnie funkcjonuje? 

Kobiety 10,45 35,07 36,57 17,16 0,75
M�żczy�ni 17,44 33,72 23,26 19,77 5,81
Ogółem 13,18 34,55 31,36 18,18 2,73

2. Czy uważa Pan/Pani, że bitcoin zostanie wyparty przez inne kryptowaluty? 

Kobiety 2,99 20,90 61,94 12,69 1,49
M�żczy�ni 5,81 26,74 50,00 12,79 4,65
Ogółem 4,09 23,18 57,27 12,73 2,73

3. Czy uważa Pan/Pani, że bitcoin zostanie w Polsce prawnie zakazany do 2030?

Kobiety 8,96 38,06 50,00 2,24 0,75

M�żczy�ni 18,60 36,05 34,88 9,30 1,16

Ogółem 12,73 37,27 44,09 5,00 0,91

4. Czy uważa Pan/Pani, że bitcoin zostanie produktem niszowym? 

Kobiety 4,48 23,88 57,46 13,43 0,75

M�żczy�ni 6,98 33,72 44,19 13,95 1,16

Ogółem 5,45 27,73 52,27 13,64 0,91

5. Czy zgadza się Pan/ Pani ze stwierdzeniem, że kryptowaluty niosą ze sobą więcej szans niż zagrożeń? 

Kobiety 3,73 24,63 44,78 23,13 3,73

M�żczy�ni 8,14 20,93 44,19 17,44 9,30

Ogółem 5,45 23,18 44,55 20,91 5,91



Odpowiedzi uzyskane na zadane pytania poka-
zały, iż bardzo duża cz��� ankietowanych nie ma
zdania dotycz�cego przyszło�ci kryptowalut. Naj-
cz��ciej wskazywan� odpowiedzi� przez respon-
dentów ogółem na cztery z pi�ciu pytań (oprócz
pierwszego) była odpowied� �nie mam zdania�.
Warto zauważy�, że przy każdym pytaniu kobiety
cz��ciej wskazywały t� odpowied� niż m�żczy�ni. 

Pozostali respondenci (zarówno kobiety, jak
i m�żczy�ni) w wi�kszo�ci uważali, że w przyszło�ci
raczej nie zmieni si� sytuacja kryptowalut, czyli:
�z Bitcoin nie zast�pi pieni�dza fiducjarnego, któ-

ry obecnie funkcjonuje. 
�z Bitcoin nie zostanie wyparty przez inne krypto-

waluty. 
�z Bitcoin nie zostanie prawnie zakazany do 2030 r.
�z Bitcoin nie zostanie produktem niszowym. 

W przypadku pi�tego pytania liczba ankietowa-
nych osób, które uważały, że kryptowaluty nios�
ze sob� wi�cej szans niż zagrożeń, była zbliżona do
liczby ankietowanych, którzy si� z tym nie zgadza-
j�. Jednak nieco cz��ciej respondenci zaprzeczali
temu stwierdzeniu. 

Bardzo wielu respondentów (kobiety w wi�k-
szym stopniu) nie miało zdania na temat przyszło-
�ci kryptowalut, co może wynika� np. z niedosta-
tecznej wiedzy na ich temat. Jednak je�li wzi��
pod uwag� tylko osoby, które zdecydowały si� po-
dzieli� swoim zdaniem, to wi�kszo�� z nich uważa-
ła, iż sytuacja kryptowalut i bitcoina nie ulegnie
zmianie w przyszło�ci. Zdanie kobiet oraz m�ż-
czyzn, którzy zdecydowali si� wskaza� inn� odpo-
wied� niż �nie mam zdania�, było bardzo zbliżone
� można przypu�ci�, iż zarówno kobiety, jak i m�ż-
czy�ni uważaj�, że kryptowaluty nie stan� si� bar-
dziej znane niż obecnie. Z tego wynika, iż w kon-
tek�cie oceny perspektyw rozwoju pieni�dza cyfro-
wego (kryptowalut) płe� nie jest determinant�. 

Podsumowanie

Podsumowuj�c rozważania, które zostały za-
warte w niniejszym opracowaniu, trzeba podkre-
�li�, że uzyskane wyniki nie maj� charakteru re-
prezentatywnego. Celem opracowania było ziden-
tyfikowanie wpływu płci na zachowania i sposób
postrzegania pieni�dza cyfrowego (kryptowalut)

na rynku tego pieni�dza, a także ocena poziomu
�wiadomo�ci finansowej w zakresie kryptowalut ze
wzgl�du na płe�. Realizacji postawionego celu ba-
dawczego służyło sformułowanie dwóch pytań
oraz dwóch hipotez badawczych. Wyniki badania
pokazały, że obie hipotezy si� potwierdziły. Okaza-
ło si�, że w badanej grupie osób w wieku produk-
cyjnym płe� jest determinant� zachowań i percep-
cji pieni�dza cyfrowego (kryptowalut), ale nie
w kontek�cie oceny perspektyw jego rozwoju,
a także że wyst�puje różnica w poziomie �wiado-
mo�ci finansowej w zakresie kryptowalut ze wzgl�-
du na płe� � m�żczy�ni maj� nieco wi�kszy poziom
tej �wiadomo�ci niż kobiety. 

Poziom �wiadomo�ci finansowej w zakresie
kryptowalut w�ród ankietowanych m�żczyzn oka-
zał si� wyższy niż poziom �wiadomo�ci badanych
kobiet, jednak nadal jest on na niskim poziomie.
M�żczy�ni nie tylko wyżej oceniali swoj� wiedz� na
temat kryptowalut niż kobiety, ale również znali
wi�cej kryptowalut oraz cz��ciej decydowali si� na
podj�cie ryzyka zwi�zanego z inwestowaniem
w nie. Co wi�cej, znaczna cz��� ankietowanych
m�żczyzn inwestuj�cych w kryptowaluty decydo-
wała si� na dywersyfikacj� portfela, inwestuj�c
w kilka różnych kryptowalut. Natomiast badane
kobiety, które decydowały si� na inwestycj�, za-
zwyczaj wybierały jedn� kryptowalut�, głównie był
to bitcoin. 

Można zatem przypuszcza�, że niższa �wiado-
mo�� finansowa w zakresie kryptowalut w�ród ob-
j�tych badaniem kobiet oraz ich prawdopodobne
mniejsze do�wiadczenie w inwestowaniu w trady-
cyjne aktywa stanowi� istotn� barier� wej�cia na
rynek kryptowalut. 

Społeczeństwo powinno zwi�ksza� poziom �wia-
domo�ci finansowej w zakresie pieni�dza cyfrowe-
go (kryptowalut). �wiadomo�� ta jest ważna we
współczesnym �wiecie, gdyż waluty kryptograficz-
ne staj� si� coraz popularniejsze. Z jednej strony
kryptowaluty mog� by� form� inwestycji, z drugiej
mog� by� alternatyw� dla pieni�dza fiducjarnego
ze wzgl�du na rosn�c� liczb� miejsc akceptuj�cych
płatno�� nimi. Niestety w tym obszarze tematycz-
nym wyst�puje luka badawcza, mimo że takie ba-
dania maj� istotn� warto�� poznawcz�. Niniejsze
badanie stanowi skromny wkład w wypełnienie tej
luki i ma na celu podkre�lenie znaczenia tego te-
matu.
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Przypisy/Notes
1 �wiadomo�� finansowa w zakresie kryptowalut może by� przykładem w�ższego uj�cia �wiadomo�ci finansowej. Obejmuje wiedz� zwi�zan � 
z kryptowalutami, a także umiej�tno�� interpretowania finansowych informacji na ich temat czy podejmowania odpowiednich decyzji . �wiadomo�� ta
wi�że si� z byciem odpowiedzialnym za swoje finanse w tym zakresie. Obejmuje znajomo�� szans, ale również zagrożeń, jakie nios�  ze sob� kryptowaluty.
Jeżeli, czyja� znajomo�� tematu ogranicza si� do tego, że zna takie poj�cie jak bitcoin, token czy kryptowaluta � to taka osoba  nie posiada jeszcze
�wiadomo�ci finansowej w tym zakresie.
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